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1. Die Struktur und Entwicklung der Sinus-Milieus® heute
und Ausblick auf das Jahr 2020

1.1 Erliduterung des Milieuansatzes

Der Milieu-Ansatz von Sinus Sociovision zielt darauf ab, Status und Verinderungen in den
Einstellungen und Verhaltensweisen der Bevolkerung vor dem Hintergrund des sich voll-
ziehenden Wertewandels zu beschreiben. Im Rahmen der Milieuforschung werden alle
wichtigen Erlebnisbereiche erfasst, mit denen eine Person tdglich zu tun hat (Arbeit, Frei-
zeit, Familie, Geld, Konsum, Medien usw.). Ein zentrales Ergebnis dieser Forschung be-
steht darin, daf3 die empirisch ermittelten Wertpriorititen und Lebensstile zu einer Basis-
Typologie, den Sinus-Milieus, verdichtet werden.

Bei der Definition der Milieus handelt es sich im Unterschied zur traditionellen Schichtein-
teilung um eine inhaltliche Klassifikation. Grundlegende Wertorientierungen, die Lebens-
stil und Lebensstrategie bestimmen, gehen dabei ebenso in die Analyse ein wie Alltagsein-
stellungen, Wunschvorstellungen, Angste und Zukunftserwartungen. Im Gegensatz zu
sozialen Schichten beschreiben die Sinus-Milieus real existierende Subkulturen in unserer
Gesellschaft mit gemeinsamen Sinn- und Kommunikationszusammenhingen in ihrer All-
tagswelt.

Die Entwicklung und Formulierung des Milieuansatzes basierte Ende der 70er Jahre zu-
nichst ausschlieBlich auf qualitativen Befunden, die allerdings durch eine aulergewdhnlich
grof3e Stichprobe fundiert waren. Damals wurden 1.400 Lebensweltexplorationen in allen
Teilen der Bevolkerung durchgefithrt und in einer Datenbank (Sinus Qualitativer Daten-
pool) gespeichert und verarbeitet.

1982 erfolgte die erste quantitative Uberpriifung und Validierung mit einem standardisier-
ten und 6konomisch einsetzbaren Instrument zur Bestimmung der Sinus-Milieus. Dieses
Instrument, der Sinus-Milieuindikator, wird seither in reprisentativen Erhebungen einge-
setzt, um beispielsweise festzustellen, welche Autotypen, Zigarettenmarken, Einkaufsstat-
ten, Medien usw. in den verschiedenen Milieus priferiert werden.

Seit 1983 werden auch systematisch Alltagsisthetik und Stilpriferenzen in den Sinus-
Milieus untersucht, beschrieben und fotografisch oder per Video dokumentiert. Dieses
Bildmaterial wird genutzt, um das Zielgruppen-Know how zu tberpriifen, um stilistischen
Wandel zu analysieren und nicht zuletzt als anschauliche Hilfe bei Mitarbeiterschulungen
(Kundenberater, Verkaufer etc.) und Briefings fiir Agenturen.

Die Grenzen zwischen den Milieus sind flieBend; Lebenswelten sind nicht so (scheinbar)
exakt eingrenzbar wie soziale Schichten. Wir nennen das die Unschirferelation der All-
tagswirklichkeit. Ein grundlegender Bestandteil des Milieu-Konzepts ist, dass es zwischen
den Milieus Berithrungspunkte und Ubergiinge gibt. Diese Ubetlappungspotentiale sowie
die Position der Milieus in der Gesellschaft nach sozialer Lage und Grundorientierung
veranschaulicht die folgende Grafik:
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Je héher ein Milieu in dieser Grafik angesiedelt ist, desto gehobener sind Bildung, Einkom-
men und Berufsgruppe; je weiter rechts es positioniert ist, desto moderner ist die Grund-
orientierung. In dieser "strategischen Landkarte" kénnen Produkte, Marken, Medien etc.
positioniert werden. Mit der Integration der Sinus-Milieus in die wichtigsten Markt-Media-
Studien sowie in das AGF/GfK-Fernsehpanel sind — tiber Produktentwicklung und Mat-
keting hinaus — interessante Optimierungen fur Media-Auswertung und Planung moglich.

Die Sinus-Milieus® in Deutschland 2010
Soziale Lage und Grundorientierung

Oberschicht/
Obere
Mittelschicht

Mittlere 2
Mittelschicht

Untere
Mittelschicht/ 3
Unterschicht

© Sinus Sociovision 2010
Soziale
Lage A B C
Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung
Grund- Pflichterfiillung, Ordnung ivi isi irklic Genuss Multi-Optionalitat, Experimentier-
orientierung freude, Leben in Paradoxien
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Gesellschaftliche Leitmilieus

Sinus B1 Etablierte 10% Das selbstbewusste Establishment:
Erfolgs-Ethik, Machbarkeitsdenken und
ausgeprigte Exklusivititsanspriche

Sinus B12 Postmaterielle 10% Das aufgeklirte Nach-68er-Milieu:
Liberale Grundhaltung, postmaterielle
Werte und intellektuelle Interessen

Sinus C12 Moderne Performer 10 % Die junge, unkonventionelle Leistungselite:
intensives Leben — beruflich und privat,
Multi-Optionalitit, Flexibilitdt und
Multimedia-Begeisterung
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Traditionelle Milieus

Sinus A12 Konservative 5% Das alte deutsche Bildungsburgertum: konser-
vative Kulturkritik, humanistisch gepragte
Pflichtauffassung und gepflegte Umgangsformen

Sinus A23 Traditionsverwurzelte 14% Die Sicherheit und Ordnung liebende Kriegs-
generation: verwurzelt in der kleinbtrgerlichen
Welt bzw. in der traditionellen Arbeiterkultur

Sinus AB2 DDR-Nostalgische 4%  Die resignierten Wende-Verlierer: Festhalten an
preuBlischen Tugenden und altsozialistischen
Vorstellungen von Gerechtigkeit und Solidaritit

Mainstream-Milieus

Sinus B2 Birgerliche Mitte 15% Der statusorientierte moderne Mainstream:
Streben nach beruflicher und sozialer Etablierung,
nach gesicherten und harmonischen Verhaltnissen

Sinus B3 Konsum-Materialisten 12% Die stark materialistisch geprigte Unterschicht:
Anschluss halten an die Konsum-Standards der
breiten Mitte als Kompensationsversuch sozialer
Benachteiligungen

Hedonistische Milieus

Sinus C2 Experimentalisten 9% Die extrem individualistische neue Bohéme:
Ungehinderte Spontaneitit, Leben in Wider-
sprichen, Selbstverstindnis als Lifestyle-Avant-
garde

Sinus BC3 Hedonisten 11% Die Spal3-orientierte moderne Unterschicht
/ untere Mittelschicht: Verweigerung von Kon-
ventionen und Verhaltenserwartungen der
Leistungsgesellschaft
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1.2 Entwicklung der Sinus-Milieus® - Perspektive 2020

Sinus geht davon aus, dass sich bis zum Jahr 2020 folgende Verdnderungen in der
Milieu-Zusammensetzung in Deutschland ergeben werden

Gesellschaftliche Leitmilieus

Sinus B1 Etablierte

Sinus B12 Postmaterielle

Sinus C12 Moderne Performer

Traditionelle Milieus

Sinus A12 Konservative

Sinus A23 Traditionsverwurzelte

Sinus AB2 DDR-Nostalgische

Mainstream-Milieus

Sinus B2 Birgerliche Mitte

Sinus B3 Konsum-Materialisten

Hedonistische Milieus

Sinus C2 Experimentalisten

Sinus BC3 Hedonisten

Anteil 2010
Anteil 2020

Anteil 2010
Anteil 2020

Anteil 2010
Anteil 2020

Anteil 2010
Anteil 2020

Anteil 2010
Anteil 2020

Anteil 2010
Anteil 2020

Anteil 2010
Anteil 2020

Anteil 2010
Anteil 2020

Anteil 2010
Anteil 2020

Anteil 2010
Anteil 2020
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10%
10%

10%
10,4%

10%
14,4%

5%
3.3%

14%
6,2%

4%
4%

15%
15,3%

12%
12%

9%
10,5%

1%
13,7%
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Hochrechnung der Sinus-Milieustrukturen
in Deutschland 2020

Soziale Lage und Grundorientierung

Oberschicht/
Obere
Mittelschicht

Mittlere 2
Mittelschicht

Untere
Mittelschicht/ 3
Unterschicht

© Sinus Sociovision 2010

Soziale
Lage A B C
Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung
Grund- Pflichterfiillung, Ordnung lividualisi g, irkli Genuss Multi-Optionalitat, Experimentier-

freude, Leben in Paradoxien

orientierung

I EEEEEEEEEEEE—————SINUS sOCIOVISION

Auffillig ist, dass die Milieus mit den eher traditionellen Werten in den nichsten 10 Jahren
deutliche Riickginge zu verzeichnen haben (Konservative und vor allem Traditionsver-
wurzelte) — hier verschwindet eine ganze Generation, die teilweise noch den 2. Weltkrieg
und die harten Jahre des Wiederaufbaus miterlebt hat. Die Menschen, die in den nichsten
Jahren zur dlteren Generation zihlen werden, werden andere Werte leben, andere Bedtrf-
nisse und Anspriiche haben und diese auch befriedigen — in Abhingigkeit von ihrer 6ko-
nomischen Situation.

Die ,,jungen® Milieus werden auch zahlenmifig zulegen: vor allem die erfolgsorientierten
Modernen Performer werden ihren Anteil knapp verdoppeln; Experimentalisten und He-
donisten werden ebenfalls wachsen. Damit wird das Spektrum der Gesellschaft bunter
werden: das Leben mit widerspriichlichen Zielen, der Umgang mit Unsicherheiten und das
Aushalten 6konomischer Spannungen werden vom Rand der Gesellschaft eher in die Mitte
der Gesellschaft riicken.

Die Milieus in der Mitte der Grafik werden kaum zulegen — im unteren Bereich der ¢ko-
nomischen Lage wird der Kampf um die Absicherung des erreichten Lebensstandards
hirter werden.

In der hier gezeigten Hochrechnung werden die derzeit definierten Milieus betrachtet —
nicht ausgeschlossen ist auch eine weitere Differenzierung der Milieulandschaft (z.B. die
Entstehung neuer Milieus, bzw. Zusammenfassung von schrumpfenden Milieus zu neuen
Clustern).

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein



1.3 Die Sinus-Milieus® im Vergleich Schleswig-Holstein und Deutschland 2010

Die Verteilung der Sinus-Milieus® in Schleswig-Holstein weist nur in zwei Milieus
deutliche Abweichungen gegeniiber dem gesamtdeutschen Schnitt auf:

e  das Milieu der Konservativen ist deutlich iiberreprisentiert
o das Milieu der Hedonisten ist deutlich Gberreprisentiert

Schleswig- Schleswig-
Holstein Holstein % Deutschland  Deutschland % Index

1.B812_PMA Postmatenelle 142174 , 4.059.563

A12_KON Konsenvatie §1.210 , 1.988.621

2_ABZ_DDR DDR-Mostalgische 27.659 , 1.547.201

3 B03_MAT Konsum-Matenalisten 169.557 , 4.658.526

4 C02 EXP Experimentalisten 120.091 3.563.642

Anzahl Haushalte

microm
ConsumerMarketing

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®

microm Geo Milieus — Schleswig-Holstein
(1.422.483 Haushalte)

Oberschicht/
Obere 4
Mittelschicht Pinus AlR2 Dargestellt anhand von
Konservati§® Prozentangaben und
Indexwerten (2 = Index 100)
Mittlere 2
Mittelschicht
Sinus BC3
Untere Hedonisten
Mittelschicht/3 12% W Uberreprasentiert
Unterschicht
110 I durchschnittlich
© Sinus Sociovision
A | unterreprasentiert
Soziale
Lage A B C
Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung
Grund- Pflichterfullung, Ordnung Individualisierung, Selbstverwirklichung, Genuss Multi-Optionalitat, Experimentier-
‘orientierung freude, Leben in Paradoxien
mlcrom I S |NU'S SOCIOVISION Il
onsumer Marketing
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2. Die Sinus-Milieus® und ihr Mobilititsverhalten

Die Darstellungen auf den folgenden Seiten beinhalten eine Analyse auf der Basis der fiir
Deutschland ermittelten Milieuwerte:

B cine Kurzcharakterisierung des Milieus nach
0 Grundorientierung
O Sozialer Lage
O Lebensstil

B cine Ubersicht, welchen Anteil das Milieu an den Haushalten der sieben ausgewihlten
Stidte / Riume hat, differenziert nach den Jahren

o 2010
o0 2015
o 2020

B weitere Informationen, die Hinweise auf Interessenslagen im Milieu liefern, wie
0 ecin Bild, das wesentliche Stilelemente des Milieus verdeutlicht

Freizeitvorlieben

Einstellung zu Werbung

Produktinteressen mit hoher Priotitat

O 0O

Diese Hinweise liefern Bausteine fiir eine Ansprache-Strategie fiir das jeweilige Milieu
— diese kann jedoch im Rahmen dieses Gutachten nicht weiter ausgefithrt werden,
sondern sollte von anderen Fachexperten im Bereich Kommunikation aufgenommen
und ,,ubersetzt™ werden.

B diec Darstellung von Mobilititsparametern im jeweiligen Milieu, wobei hier drei Ein-
wohner-Groflenklassen unterschieden werden: bis unter 20.000 EW, 20.000 — 100.000
EW, 100.000 — 500.000 EW (in diese Kategorie fallt bei der getroffenen Auswahl der
Beispielraume lediglich die Landeshauptstadt Kiel)

O  Verteilung der Milieuangehérigen auf die Mobilititstypen;
dargestellt ist die Abweichung vom Index 100 = Gesamtbefragte tiber alle
Milieus

O  Verkehrsmittelnutzung nach den am hiufigsten benutzten Verkehrs-
mitteln, dargestellt als RW= Relativer Wert (im Milieu) und Abweichung vom
Index 100 = Gesamtbefragte tiber alle Milieus

o Gefahrene Kilometer mit einem PKW,
dargestellt nach GroBenklassen (bis 10.000 km/Jahr, bis 20.000 km/Jahr und
Uber 20.000 km/Jahr) fiir das Milieu und in Abweichung vom Wert der Gesamt
befragten tiber alle Milieus

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein
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o Fahrtanlisse
unterschieden nach beruflich wihrend der Woche, privat wihrend der Woche
und privat am Wochenende unterwegs, dargestellt nach Anteil im Milieu im Un-
terschied zu den Gesamtbefragten tber alle Milieus

O  Detailwerte fiir die Mobilititstypologie im Milieu
unterschieden nach den drei EW-GroBenklassen

(0] Detailwerte der Verkehrsmittelnutzung nach den am hiufigsten benutzten
Verkehrsmitteln im Milieu
unterschieden nach den drei EW-Grof3enklassen

B Potenzialabschitzung fiir den OPNV, bzw. den Umweltverbund
mit einem Fazit, ob das Milieu eine lohnenswerte Zielgruppe darstellt, wenn es um die
Gewinnung weiterer Marktanteile fiir den Umweltverbund geht.

Diese Einschitzung basiert auf der Grof3e des Milieus, seiner Entwicklungsperspekti-

ven, der raumlichen Verteilung und der Besonderheiten des Milieus bei der Verkehrs-
mittelwahl.

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein 11
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2.1 Das Milieu: Etablierte
2.1.1 Kurzcharakteristik

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®

10% \
,\\ AN Sinus Bl "Etablierte"

— T T

Y Charakterisierung
Grundorientierung Soziale Lage
u Selbstbewusstsein als gesellschaftliche Elite: Erfolg [ ] Mittlere Altersgruppen ab 30 Jahre
durch Leistung und Zielstrebigkeit, Ubernahme von (Schwerpunkt: 40 bis 60 Jahre); meist verheiratet,
Fuhrungsfunktionen und Verantwortung; klare 3- und Mehr-Personenhaushalte

Karrierestrategien, gut situierte Verhaltnisse = Uberdurchschnittlich hohes Bildungsniveau

u Flexibilitat und Reagibilitat angesichts des schnellen O Viele leitende Angestelite und héhere Beamte

WEmEts: Eiien S i Weraws Seim o= tsenmeleg- sowie Selbstandige, Unternehmer und Freiberufler

schen und wirtschaftlichen Neuerungen (IT-Revolu-

tion, Gentechnik, New Economy, Globalisierung) - el UIe) (DEESER El @mmes d2EsEn

] Streben nach beruflichem Erfolg und hohem Lebensstil
Lebensstandard (ideal: finanzielle Unabhangigkeit); ™ Ausgepragtes Statusdenken und entsprechende
intaktes Familienleben als wichtiges Lebensziel Exklusivitatsanspriiche: Reprasentativer Konsum,
(Abgrenzung vom Mainstream durch Pflege der hohes Qualitats- und Markenbewusstsein (Luxus- /
traditionellen Rollen) Edelkonsum)

[ ] Pragmatisch-rationale Lebensphilosophie, ] Lebensstil der Arrivierten: Kennerschaft und

Machbarkeitsdenken; Erfolgs-Ethik, klassische Stilgefiihl, gekonnte Verbindung von Tradition und
Achievement-Orientierung, Risikobereitschaft und Moderne; Distinktion, Abgrenzung nach unten

Fortschritts-Optimismus
P ] Intensive Teilnahme am gesellschaftlichen und

kulturellen Leben, politisches Denken, aktives
Engagement in Vereinigungen, Verbanden, Clubs

SINUS SOCIOVISION

2.1.2 Entwicklung des Milieus in Schleswig-Holstein (Beispielstidte)

2010 2015 2020

‘.
u

=
A :

g W Cm

s '

ger

=
A :

g W Cm

5 '

Zer

=
p f%___m '
s '

Zer

Anteil des microm Geo Milieus Etablierte an . > 14% . >12% bis <= 13% D > 10% bis <= 11% D<= 9%
den Haushalten in der Gemeinde B > 13% bis <= 14% [[] >11% bis <= 129 [_]| > 9% bis <= 10%

Die Werte fir die einzelnen Stidte sind im Kapitel 3.2 detailliert aufgefthrt.
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2.1.3 Die Lebenswelt der Etablierten

2.1.4 Freizeitvorlieben im Milieu

® Interesse an Architektur, Kunst und Kultur: Theater, Oper, klassische Konzerte, Mu-
seen, Ausstellungen, Vernissagen, Galerien besuchen; Stadtereisen mit exklusivem Kul-
turprogramm ("Jedermann" in Salzburg, "Carmen" in Xanten, "Phantom der Oper" in
London, "Wagner" in Bayreuth, Semper-Oper in Dresden); selbst musizieren: Klassik
und Jazz (Piano, Saxophon); bei Frauen heute wiederentdeckt: private Literaturkreise,
auch private Kammermusik-Konzerte mit Nachwuchsmusikern

e Sport: Golf, Tennis, Joggen, Schwimmen, Squash, Skilaufen, Segeln, Fliegen (Piloten-
schein); Fitnesstraining zu Hause, Ausflige mit dem Auto (Cabrio, Oldtimer) oder Mo-
torrad; Sport auch an exklusiven Orten: Surfen in Stdfrankreich, Tauchen im Mittel-
meer, Hochseefischen, Golfen auf Mallorca

Sport dient der mentalen Entspannung (Kompensation zum Berufsstress), ist v. a. bei
Minnern aber auch leistungsorientiert: "sich beweisen"

o Wellness-Ausflige, Thermaloasen, Reisen abseits vom Massentourismus (Nordkap,
Mittelmeerkreuzfahrt, Kanada, Dubai); Fotografieren, Videofilmen

e Wohnung und Garten: Suche nach Unikaten und edlen Sticken; Beschiftigung mit
neuen Wohnstilen; Beschiftigung mit dem Garten, Girtnern als Ausgleich zum beruf-
lichen Stress; der eigene Garten als Part-time Cocooning

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein 13
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Networking in exklusiven Clubs und Verbinden (Lions-, Rotarier-, Golfclub), Kom-
munikation in gehobenem Rahmen, "Kontaktborse"

Weiterbildung (beruflich oder privat); breites Spektrum an Zeitungen und Zeitschrif-
ten, die regelmilBig gelesen werden, um tber alles aktuell informiert zu sein; Biicher
werden i. d. R. selektiv gelesen (keine dicken Schinken; selten von vorn bis hinten); Am
Notebook arbeiten, selbstverstindliche Nutzung des Internet

Das Wochenende gehort der Familie und guten Freunden: Am Samstag zusammen
cinkaufen, auf den Markt gehen (frisch, hochwertig, gesund); dann trifft man sich mit
Freunden und trinkt einen Kaffee oder Sekt zusammen

Grof3te Abweichungen gegeniiber der

Freizeitinteressen mit hoher Prioritit Gesamtbevélkerung bei

Am PC arbeiten o Golf

Gut Essen gehen e Tennis

Internet nutzen e Videofilmen

Fotogratieren e Weiterbildung (privat und beruflich)

Uberdurchschnittliches Interesse bei 49 % der vorgegebenen Bereiche

2.1.5 Einstellung zu Werbung

Gute Akzeptanz von Werbung — insbesondere in den klassischen Kanilen Zeitschrif-
ten / Zeitungen, Plakat und Fernsehen; Werbung als selbstverstindlicher Bestandteil
der heutigen Medienlandschaft

Keine generelle Bevorzugung von Print gegeniiber TV; Print erfillt besser die Infor-
mationsfunktion, TV wird eher unterhaltend wahrgenommen

Uberwiegend positive Aufnahme der Gestaltung aktueller TV-Spots und Anzeigen,
kreative Ideen werden honoriert

Kultur-, Sport- und Social Sponsoring treffen in diesem Milieu auf Gberdurchschnittli-
ches Interesse

2.1.6 Produktinteressen mit hoher Prioritit

Grol3te Abweichungen gegeniiber der

Gesamtbevdlkerung bei
Reisen, Urlaubsziele o Aktien, Aktienfonds, Investmentfonds
Kurzreisen e Angebote der Banken
Autos e Altersvorsorge
[ )

PC / Computer Versicherungen

Uberdurchschnittliches Interesse bei 75% der vorgegebenen Bereiche

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein
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2.1.7 Mobilitiatsverhalten der Etablierten

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®

10%‘
’ 1 Sinus B1 "Etablierte"

‘ Mobilitatsverhalten

Verkehrsmittelnutzung
(Nutze ich (fast) taglich/1-3 Tage die Woche) RW Index

MobllRitstypologle (0 = Index 100)

Wenig-Mobile 64 - Motorrad 3.4% 162

FuBganger, Radfohrer 88 ’
B PRV-Stan nilundsn 72 =Bahn auf langeren Strecken 1,5% 136
OPRV-Captives 56 * Auto 8o 118
GPNV-Gelegenhel tsiunden 94 = Fahrrad 31,1% 97
M-Il.r_imn, Kurzstrecks 117 =Zu FuR 67,8% 89
Autto-Furisten, Langstrecke 144 « OPNV 10,1% 62

Femverkehr-Rutzer 133

o Ea don as0 200 Beruflich/Privat unterwegs (schroft/oft)

Gefahrena Kilomater pro Jahr mit ainam 100 = Etablierta
PKW 50 Gesamt
i3 10,000 kan © 10,001 bis 20.00¢ kin # Hehrals 20.000 kin 50
43 43 42 an
N 40 27
Etallieits 37 42 200 o 19 I I
Gesamt 48 51 N o . :
’ ! Baruflich innurhicll:  Privelwochianlagys Privalam
oo 100% d h ag! ag! h d
unbarweags

Das selbstbewusste Establishment; Erfolgs-Ethik; Machbarkeitsdenken; ausgepréagte
Exklusivitatsanspriiche

Quelle: TdW 2010 11; N = 12.851 Falle; Filter: RegionsgrofRe BIK bis unter 500.000 Einwohner

SINUS SOCIOVISION

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®

’&m%e\ Sinus B1 "Etablierte"
Y

Mobilitatsverhalten

Mobilititstypolegie (in %} mbls unter 20,000 Bnwohner

100
120.00C bls unter 100,000 Bnwohner
80 100,060 bis unter 500,000 Elnwohnar
&0
40 24 25 26 28
20 7 14 g 9 g1 131616
3 6 3 6 4 4 4 5 = 5 4 6
o T - T T T !
‘Wenig-Mobile FuRganger, OPNV- OPNV-Captives OPNV- Auto-Puristen, Auto-Puristen, Fernverkehr-
Radfahrer Stammkunden Gelegenheits- Kurzstrecken Langstrecke Nutzer
kunden
Verkehrsmittelnutzung
{in %7 Mutze ich (fast) taglich, 1-3 Tage dis Woche)
mbis inter 20,000 Anwohner w2400 bls unter 100000 Finwohner

190.000 bis unter 500.000 Enwoliner
100

BS__g2

Zu Ful  Fahrrad Auto  Motorrad OPNV  Bahn auf
langeren
Strecken

Quelle: TdW 2010 I1; N = 12.851 Falle; Filter: RegionsgréRe BIK bis unter 500.000 Einwohner
SINUS SOCIOVISION Il
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2.1.8 Einschitzung zum Potenzial fiir den Umweltverbund und OPNV

Grolenordnung

Riumliche Schwet-
punkte

Mobilitits-
typologie

Verkehrsmittelwahl

Fazit

Mit ca. 10% Anteil ist das Milieu der Etablierten in Schleswig-
Holstein (S-H) insgesamt eine relativ stabile GroB3e. Auch in der
Betrachtung fiir die Jahre 2015 und 2020 sind keine wesentlichen
Verinderungen zu erwarten.

Auffillig ist, dass in den drei gréBten Stidten (Kiel, Neumunster
und Flensburg) dieses Milieu eher unterreprasentiert ist. In Wrist,
Elmshorn und Pinneberg liegt der Anteil des Milieus tiber dem
Schnitt von S-H. Die gro3te Zunahme ist in Wrist zu erwarten,
was aber aufgrund der geringen Zahl der EW und Haushalte keine
signifikanten Auswirkungen auf das Verkehrsgeschehen erwarten
ldsst.

deutlich iiber 15% des Schnitts aller Milieus

Im Milieu der Etablierten sind deutliche Schwerpunkte in den
Gruppen der Auto-Puristen (Langstrecke und Kurzstrecke) sowie
bei den Nutzen des Fernverkehrs (Bahn) zu beobachten. Die Af-
finitat zum PKW zeigt sich auch in der Fahtleistung, die in den
GroBenklassen 10.000 — 20.000 km/Jaht und > 20.000 km/Jaht
deutlich Gber dem Schnitt aller Milieus liegt.

im Durchschnitt
die Gruppen der FuBginger/Radfahrer sowie der OPNV-Gelegen-
heitskunden

deutlich unterhalb von 15% des Schnitts aller Milieus
die Gruppen der Wenig Mobilen, der OPNV-Stammkunden
und der OPNV-Captives

Die Nutzungshiufigkeit des Fahrrades sowie Fullwege sind in den
kleinen Gemeinden (unter 10.000 EW) deutlich héher. Die Nut-
zung des PKW steigt mit der Groflenklasse der Gemeinde.

Die Nutzung des OPNV liegt ca. 38% unter dem Schnitt aller Mi-
lieus.

Das Milieu der Etablierten ist fiir die Nutzung des Umweltverbun-
des und des OPNV zwar nicht verloren, aber im Sinne der Gewin-
nung von weiteren Marktanteilen keine lohnende Zielgruppe. Da
das Milieu auch quantitativ kaum wichst, ist hier lediglich seine
Stellung als eines der drei gesellschaftlichen Leitmilieus zu beach-
ten.

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein
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2.2

2.2.1

Das Milieu: Postmaterielle
Kurzcharakteristik

FNVICE

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®

W
', 10%

Grundorientierung

Liberale Grundhaltung: Weltoffenheit, Toleranz,
kosmopolitische Weltsicht; kritische Auseinander-
setzung mit Ubertechnisierung und Globalisierung
(Primat der Lebensqualitét)

Postmateriell gepragter Individualismus: Freiraume
fur sich selbst schaffen (auch gegen Sachzwange),
Zeitsouveranitat und Entschleunigung; eigene Ideen
realisieren, gegen starre Ablaufe und Burokratie

GroRRes Vertrauen in die eigenen Fahigkeiten,
souveraner Umgang mit beruflichen und familiaren
Herausforderungen; Leistungsbereitschaft und
Durchhaltevermégen; materieller Erfolg, aber keine
klassische Karriereorientierung

Teilweise im Widerspruch: Verantwortungsethik
(Umwelt, Auslander, sozial Benachteiligte, Dritte
Welt) versus Pflege der Lebenskunst (subtile
Genisse, Asthetik, Bildung, Kultur)

Sinus B12 "Postmaterielle"

Charakterisierung

Soziale Lage

Breites Altersspektrum — von Anfang 20 bis zur
Generation der "jungen Alten"; haufig groRere
Haushalte mit Kindern

Hohe bis hochste Formalbildung (Abitur, Studium)

Qualifizierte und leitende Angestellte und Beamte,
Freiberufler; Schuler und Studenten

Gehobenes Einkommensniveau

Lebensstil

Umwelt- und gesundheitsbewusste Lebensfiihrung,
Streben nach Gleichgewicht / Balance zwischen
Korper, Geist und Seele

Selbstdefinition eher tber anspruchsvolle
intellektuelle und kulturelle Interessen und
Engagements als tUber Status, Besitz und Konsum
Anspruchsvolles und selektives Konsumverhalten,
Ablehnung sinnentleerten Konsums; Aversion gegen
die Konsum- und Mediengesellschaft (besonders im

Osten) — aber aktives Informationsverhalten

SINUS SOCIOVISION

2.2.2 Entwicklung des Milieus in Schleswig-Holstein (Beispielstidte)

Anteil des microm Geo Milieus Postmaterielle
an den Haushalten in der Gemeinde

. > 12%

. >10% bis <= 11%

Bl > 12% bis <= 12% [l >9% bis <= 10%

|:| > 8% bis <= 9%

[] = 79 bis <= 8%

Die Werte fir die einzelnen Stidte sind im Kapitel 3.2 detailliert aufgefthrt.

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein
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2.2.3 Die Lebenswelt der Postmateriellen

VARIATIONEN

In
FORM und FARBE

il |

2.2.4 Freizeitvorlieben

® In der Freizeit sucht man intensives Erleben, Lebensfreude und Genuss (aktiv sein,
Freude am Experimentieren, neue Erfahrungen machen) — aber auch Distanz zum All-
tag (keinen Sachzwingen gehorchen)

e Ein wichtiges Motiv ist die Suche nach individuellen Freirdumen und Mul3e, Stresslo-
sung, Selbstbesinnung & Selbstfindung: Sich zuriickziechen, mentales Training, Meditie-
ren, Yoga, Tai Chi, ein gutes Buch lesen, Musik (bewusst) horen, selbst musizieren,
zeichnen, malen

e Berufliche und personliche Weiterbildung: Umfangteiche und intensive Lektiire von Zeitun-
gen, Biichern, Fachzeitschriften und Magazinen; ausgeprigte Affinitit fiir PC und Inter-
net, aber Prioritat haben Buicher

® Interesse fur alle Formen von Kunst und Kreativitit: Von Museen, Galerien, Ausstel-
lungen, Theater, Oper, klassische Konzerte, Kleinkunst bis zum Programmkino

o Korpetlicher Ausgleich zum Beruf: Bewegung, Gesundheit (z. B. Radfahren, Schwim-
men, Tennis, Skifahren, Klettern, Gleitschirmfliegen, Jogging, Triathlon, Gymnastik,
Nordic Walking, Segeln, Volleyball)

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein
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e Kommunikation: Anregende Gespriche fiihren, interessante Menschen kennen lernen, Pfle-

ge cines groflen Bekannten- und Freundeskreises ("ein offenes Haus fithren"), Mitarbeit in
Kultur- und Umweltinitiativen, Interessen- und Selbsthilfegruppen und auch in politischen
Parteien

e Wertschitzung anspruchsvoller Kiiche: gut essen und trinken, zu Hause gemeinsam mit

Freunden kochen, Besuch guter Restaurants

Erholung im Garten: Gartengestaltung, Beschiftigung mit Pflanzen und mit der Tierwelt,
beobachten wie etwas wichst

Grof3te Abweichungen gegeniiber der

Freizeitinteressen mit hoher Prioritit Gesamtbevolkerung

Bucher lesen e Museen, Galerien, Ausstellungen besuchen
Am PC arbeiten e Theater, Oper, Konzert

Das Internet nutzen e Gymnastik, Walken

Fotografieren e Mentales Training, Yoga

Uberdurchschnittliches Interesse bei 44 % der vorgegebenen Bereiche

2.2.5 Einstellung zu Werbung

Keine ideologisch geprigte grundsitzliche Ablehnung von Werbung, jedoch ausge-
sprochen ntichtern-distanzierte Haltung

Ausgeprigte Vermeidungsstrategien gegeniiber Werbung; hiufig reduzierte Aufmerk-
samkeit, Gefiihl der Ubersittigung und Reiziiberflutung

Leicht positivere Wahrnehmung von Anzeigenwerbung im Vergleich zu TV-Spots we-
gen héherem Informationsgehalt und ansprechenderer (dsthetischer) Gestaltung; Plakat
ist der am besten akzeptierte Werbekanal

Unglaubwiirdige und inhaltsleere Botschaften von TV-Spots als Argerm's: geringes
Identifikationspotential, keine Entsprechung im Selbstbild als souveriner und mundi-
ger Konsument

2.2.6 Produktinteressen

Grofite Abweichungen gegeniiber der

Produktinteressen mit hoher Prioritit Gesamtbevdlkerung bei
e Reisen, Utlaubsziele e Reformkost

o Kurzreisen o Aktien, etc.

e FErnihrungsfragen o Kurzreisen

e Naturkosmetik

Uberdurchschnittliches Interesse bei 9% der vorgegebenen Bereiche

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein
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2.2.7 Das Mobilititsverhalten der Postmateriellen

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®
N
'/ 10% R " R "
c\\ ™ Sinus B12 "Postmaterielle
— 7 W, e
Y Mobilitatsverhalten
il H - , Verkehrsmittelnutzung
Mabilititstypologie (¢ = ndex 1a0) (Nutze ich (fast) taglich/1-3 Tage die Woche) ~RW  Index
Wenig-Hobile 73 . Aut
FuBganger, Radfahrer 127 uto 79,4% 113
SPNV-Stammiunden 78 LGaliizd 35,0% 110
OPNV-Caplives 71 = Motorrad 2,2% 105
GPMV-Gelsgenhaitsiamdan 135 =Zu FuB 77,1% 102
:::::“;:::‘ LK:_.MQ o 1 =Bahn auf langeren Strecken 1,0% 91
L 1y gstracke e o
Fermwerkshr-Rutzer 112 OPNV 13,3% 82
o S0 100 150 200 Beruflich/Privat unterwegs (sehrott/atty
Gefahrene Kilometer pro Jahr mit einem ieo ] mPastmatarielle
PKW 80 Gesamt
Bls L0.000 km = 10,001 Dbis 20.000 km =Mehrals 20.000 km 66
44 43 39 40
Postmraterielie 51 36 =l 40 22 10 I .
28
Gesamt 48 CER 0 : :
! Beruflichinnerhalb Privatwochantage Privatam
0o 100% dar Wochaunterwags ag h d
untarwage
Aufgeklarte Nach-68er; postmaterielle Werte; kritisch gegentiber Neoliberalismus und
Globalisierung; vielféltige intellektuelle Interessen
Quelle: TdW 2010 Il; N = 12.851 Félle; Filter: RegionsgroRe BIK bis unter 500.000 Einwohner
SINUS SOCIOVISION

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®
w

10%

/
N Sinus B12 "Postmaterielle”
\4 ‘." Mobilitatsverhalten

Mobllititstypologle (In %) mbis unter 20,000 Elnwohner

100
20,000 bis unter 100.000 Elnwohner
80 100.000 bls UNter 500.000 Elnwohner
&0
40 28
21 19
14 16 14
20 7 6 s 11 . 245
o T T T
Wenig-Mobile FuRgéanger, OPNV- OPNV-Captives OPNV- Auto-Puristen, Auto-Puristen, Fernverkehr-
Radfahrer Stammkunden Gelegenheits- Kurzstrecken Langstrecke Nutzer
kunden
Verkehrsmittelnutzung
{in %5; Butze ich {fast) taglich, 1-3 Tage die Woche)}
mbis untar 20.000 Bnvwohner 20.000 bis unter’ 100.000 Bnwohner
100,000 bis unter 500,000 Bnviohner
100
g0 | 757977 8381,
&0
40 363733
7
20 itg !
032 . 02t
1]
Zu FuB Fahrrad  Auto  Motorrad OPNV  Bahn auf
langeren
Strecken

Quelle: TdW 2010 11; N = 12.851 Falle; Filter: Regionsgrofe BIK bis unter 500.000 Einwohner

SINUS SOCIOVISION =
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2.2.8 Einschitzung zum Potenzial fiir den Umweltverbund und OPNV

Grolenordnung

Réaumliche

Schwerpunkte

Mobilitits-

typologie

Verkehrsmittel-
wahl

Fazit

Mit knapp 10% Anteil ist das Milieu der Postmateriellen in Schles-
wig-Holstein (S-H) insgesamt eine stabile Grof3e. Auch in der Be-
trachtung fiir die Jahre 2015 und 2020 sind keine wesentlichen Ver-

inderungen zu erwarten.

Auffillig ist, dass in Elmshorn dieses Milieu deutlich unterreprisen-
tiert ist. In Kiel und Flensburg liegt der Anteil des Milieus leicht Gber
dem Schnitt von S-H. Die gréfite Zunahme ist in Kellinghusen zu
erwarten, was aber aufgrund der geringen Zahl der EW und Haus-
halte keine signifikanten Auswirkungen auf das Verkehrsgeschehen
erwarten lasst.

deutlich tiber 15% des Schnitts aller Milieus
Im Miliel:I. der Postmateriellen ist ein deutlicher Schwerpunkt in der
Gruppe OPNV-Gelegenheitskunden zu beobachten.

im Durchschnitt
die Gruppen der FuB3ginger/Radfahrer, der Auto-Puristen (Kurz-
und Langstrecke) sowie der Fernverkehrsnutzer (Bahn).

deutlich unterhalb von 15% des Schnitts aller Milieus
die Gruppen der Wenig Mobilen, der OPNV-Stammkunden und der
OPNV-Captives

Die Nutzung des OPNV steigt mit der GroBenklasse der Gemeinde
deutlich an, was ein Hinweis auf die Verfiigbarkeit eines entspre-
chenden Angebotes sein kann, das als Gelegenheitsnutzer auch in
Anspruch genommen wird.

Die Nutzungshiufigkeit des Fahrrades sowie Fullwege sind in den
kleinen Gemeinden (unter 10.000 EW) deutlich hoher.

Das Milieu der Postmateriellen ist fir die Nutzung des Umweltver-
bundes und des OPNV grundsitzlich offen. Die Gewinnung von
weiteren Marktanteilen scheint am ehesten bei Angeboten fiir die
gelegentliche Nutzung des OPNV erfolgreich zu sein. Hier bieten die
Interessenslagen (Besuche von Konzerten, Ausstellungen, Museen
etc.) sowie der hohe Stellenwert eines umweltgerechten Verhaltens
im Milieu der Postmateriellen interessante Ansatzpunkte, die von
den Verkehrstrigern aufgegriffen werden kénnen.

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein
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2.3 Das Milieu: Moderne Performer
2.3.1 Kurzcharakteristik

FNVICE

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®
|

.

10%
- & ~ -
\\-,'\
P4
w8

Grundorientierung

] Ausgepragter Leistungsehrgeiz und Streben nach
personlicher Selbstverwirklichung und intensivem
Leben: mobil, flexibel, innovativ und kreativ sein;
seine Fahigkeiten erproben und seine Grenzen
erfahren

n Erfolg haben, wenn und wo sich Chancen auftun
(Adaptive Achievement); viel Energie und Risiko-
bereitschaft bei der Verfolgung seiner Ziele,
kompromissloser Einsatz fur "das eigene Ding"

] Im Beruf wie im Privaten: Hinterfragen von Normen,
Konventionen und Vorgaben; intensives, abwechs-
lungsreiches Leben, keine Festlegung auf ein
bestimmtes Lebensmuster, Multi-Optionalitat

] Verbindung von materiellem Erfolg und lustvollem
Leben; Aufhebung der traditionellen Widerspruche
wie Pflicht vs. Genuss, Beruf vs. Privatleben etc.

Sinus C12 "Moderne Performer"

Charakterisierung

Soziale Lage

] Jiingstes Milieu in Deutschland, Altersschwerpunkt
unter 30 Jahre

n Hohes Bildungsniveau; viele Schuler / Studenten
(oft mit Nebenjobs)

] Hoher Anteil Selbsténdiger und Freiberufler, sowie
qualifizierte und leitende Angestellte

[ ] Hohes Haushaltsnettoeinkommen; bei den
Berufstatigen gehobenes eigenes Einkommen

Lebensstil

] Postmodernes Lebensgefiuihl: anything goes;
Experimentieren mit unterschiedlichen Lebensstilen,
Integrieren von Einflissen aus anderen Kulturen und
Szenen

n Trendsetterbewusstsein, Zugehorigkeit zur jungen
Elite; Offenheit gegentuber Globalisierung und
Deregulierung, Selbstverstandnis als Teil des global
village

n Multimedia-Begeisterung, selbstverstandliche

Integration der neuen Medien in die Lebensfuhrung

SINUS SOCIOVISION

2.3.2 Die Entwicklung des Milieus in Schleswig-Holstein (Beispielstidte)

Fre e i 1 |

Fre

. > 14%

Anteil des microm Geo Milieus Moderne Perfor-
mer an den Haushalten in der Gemeinde

Bl > 12% bis <= 14% [I] >10% bis <= 11%

Fre e i 1 |

[J<=8%

Bl >119% bis <= 12% [ = 9% bis <= 10%

[] > 8% bis <= 9%

Die Werte fiir die einzelnen Stidte sind im Kapitel 3.2 detailliert aufgefihrt.

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein
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2.3.3 Die Lebenswelt der Modernen Performer

2.3.4 Freizeitvorlieben

® GrofBie Vorliebe fir Trend- und Extremsportarten: z. B. sportlich Rennrad / Moun-
tainbike fahren, Freeclimbing, Paragliding, Drachenfliegen, Fallschirmspringen, Inline-
Skating, Snowboarding, Segeln, Surfen, Kitesurfen, Beachvolleyball, Squash, Fitness-
studio

Motiv ist aktive Entspannung und mentales Abschalten: Kompensation / Abstand /
Besinnung — aber auch Wettkampf: sich messen mit anderen bzw. an die eigene Leis-
tungsgrenze gehen

e Intensive Lektire von Zeitungen, (Fach-)Zeitschriften, Fachbichern — Motiv: auf der
Hohe der Zeit sein, aktuell und umfassend informiert sein; oft werden auch Titel von
Bestseller-Listen konsumiert — Motiv: Unterhaltung, Abschalten, Eintauchen in andere

Welten, (dabei Orientierung an prominenten Buchempfehlungen z. B. Elke Heidenreich,
SZ-Bibliothek)

e Am Computer arbeiten; Online-Angebote nutzen (Recherche, Shopping und Unterhal-
tung), Computerspiele; neue Programme testen oder selbst entwickeln

e Infotainment-Neigung, gleichzeitig (demonstratives) Interesse an Hochkultur: Aktuelle
Ausstellungen, Theater, Konzerte, Kleinkunstveranstaltungen

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein 23



® Diskotheken, Clubs besuchen; zu Raves, Techno-Events, in Rock- und Pop-Konzerte
gehen; ins Kino gehen — Motiv ist meist die Pflege von Bekanntschaften und Freund-
schaften

® Mentales Training, Yoga, Meditation, "chillen" — zum "Runterkommen"

® Reisen ins Ausland - privat und beruflich; immer wieder neue Linder entdecken

Grofite Abweichung gegeniiber der
Freizeitinteressen mit hoher Prioritit ~ Gesamtbevolkerung bei

e Am PC arbeiten e Extremsportarten
e Das Internet nutzen e Diskotheken/Clubs
e Weiterbildung (privat und beruflich) e Squash

Ins Kino gehen Fitnessstudio/Aerobic

Uberdurchschnittliches Interesse bei 67 % der vorgegebenen Bereiche

2.3.5 Einstellung zur Werbung

® Ausgesprochen hohe Awareness und grundsitzliche Akzeptanz von Werbung in Zeit-
schriften, im Fernsehen und im Internet

® Werbung als Quelle relevanter Informationen tber neue Produktangebote; dabei hoher
Unterhaltungswert vor allem von TV- und (kreativen) Radio-Spots

e Haiufig Identifikation mit werte- und lifestyle-affinen Werbewelten und Botschaften

e Keine grundsitzlichen Barrieren gegeniiber Telefonmarketing; Werbebriefe und alle
Formen von Mobile Marketing treffen aber auf wenig Sympathie

2.3.6 Produktinteressen

Grofite Abweichung gegeniiber der Ge-

Produktinteressen mit hoher Prioritit samtbevolkerung
e PC, Computer e Online-Dienste, Internet
e Necue Telekommunikationsmittel e Necue Telekommunikationsmittel

(Handy...)
e Internet, Online-Dienste

PC / Computer
Modeschmuck

e Tontriger

Uberdurchschnittliches Interesse bei 75% der vorgegebenen Bereiche

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein

FNVICE

24



2.3.7 Mobilititsverhalten der Modernen Performer

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®

(= 1w )
-\\ \.. Sinus C12 "Moderne Performer"
v “‘ Mobilitatsverhalten
Mobilitiétstypologie (o = Index 100) Verkehrsmittelnutzung

(Nutze ich (fast) taglich/1-3 Tage die Woche) RW  Index
Wenig-Hobile

FuBganger, Radfahrer - I?ahn auf langeren Strecken 2,3% 209

GPNV-stammiamden = OPNV 28,8% 178

GPHV-Caplives 193 = Motorrad 3,1% 148

O PNV-Gnl=genheitslamden = Fahrrad 34,3% 108

Auto-Furisten, Kurzstrecke - Auto 72,9% 104
Auto-Puristen, Langstrecks

Fermwerkshr-Nutzer =Zu FuB 74,8% 99

@ 50 100 150 200 Beruflich/ Privat unterwregs (sahroft/oft)

Gefahrene Kllometer pro Jahr mit elnem 100 = gadél"nte Paifoimar
esam

Bls 10.000 km © 10.001 bis 20.9¢0 km wMehrals 20.000 kin

e 60
57
& 43 40
Hodeme Parfermer 42 4C il a0 25 g I
20
Gesamt a8 30 3] 2 . .

Berullichinnerhalb  Privalwochan Lagu Privalam
% 100%: dar Wochauntersegs unterwegs Wochanende
untarwage

Die junge unkonventionelle Nachwuchselite; intensiv leben: Beruflich wie privat; flexibel,
mobil, multi-optional; Multimediabegeisterung

Quelle: TdW 2010 I1; N = 12.851 Félle; Filter: RegionsgroRe BIK bis unter 500.000 Einwohner
SINUS SOCIOVISION I

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®

L T)
-\< - Sinus C12 "Moderne Performer™
> "f‘ Mobilitatsverhalten

100 HMobil ypologia (in %} mbls unter 26,000 Bnwohner
20,000 bls unter 100,000 Enwohner

8o 100.0GC bis unter 500.000 Elnwahnar
&0
40
12 15 16 16 15 15 20 15 2
20 766 -7 56 % 12 ¢ 10 11 15 12 66 3
0 [ : | — , | , 1 , I , . - :
‘Wenig-Mobile FuRganger, OPNV- OPNV-Captives OPNV- Auto-Puristen, Auto-Puristen, Fernverkehr-
Radfahrer Stammkunden Gelegenheits- Kurzstrecken Langstrecke Nutzer
kunden
Verkehrsmittelnutzung
{In %0; Butzs Ich (fast) tiglich, 1-3 Tage d& Wochs)
mbis unter 20.000 Bnwohner 20.000 bis unter 100.000 Emwohne
100.000 bls unber 500,000 Binwohner
100
g0 | 767475 737373

60
40
20

Zu FuB  Fahrrad Auto  Motorrad OPNV  Bahn auf
langeren
Strecken

Quelle: TdW 2010 Il; N = 12.851 Félle; Filter: RegionsgroRe BIK bis unter 500.000 Einwohner
SINUS SOCIOVISION

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein

EC

25

(



2.3.8 Einschitzung zum Potenzial fiir den Umweltverbund und OPNV

Grolenordnung

Raumliche
Schwerpunkte

Mobilitéts-
typologie

Verkehrsmittel-
wahl

Fazit

Mit rund 10% Anteil ist das Milieu der Modernen Performer in
Schleswig-Holstein (S-H) insgesamt heute in etwa so stark wie die
Milieus der Etablierten und der Postmateriellen. In der Betrachtung
fir die Jahre 2015 und 2020 ist jedoch ein deutliches Wachstum die-
ses Milieus zu erwarten: der Anteil wird sich auf ca. 13% erhéhen
und zwar in allen zur Vertiefung ausgewihlten Stidten.

Die Modernen Performer sind heute in Kiel, Elmshorn und Pinne-
berg deutlich tiber dem Landesdurchschnitt vertreten. Die grof3ten
Zunahmen sind fir die Jahre 2015 und 2010 ebenfalls in diesen Stid-
ten zu erwarten.

deutlich uiber 15% des Schnitts aller Milieus

Im Milieu der Modernen Performer sind deutliche Schwerpunkt in
den Gruppen der OPNV-Stammkunden, OPNV-Captives,
OPNV-Gelegenheitskunden und der Fernverkehrsnutzer zu
beobachten. Die Gruppe der OPNV-Captives liegt sogar 93%
tber dem Durchschnitt aller Milieus, was im Altersschwerpunkt und
sozialen Status vieler Milieuangehoériger (im Studium, in der Ausbil-
dung) begriindet liegt.

im Durchschnitt
die Gruppen der Auto-Puristen (Kurz- und Langstrecke)

deutlich unterhalb von 15% des Schnitts aller Milieus

die Gruppen der Wenig Mobilen und der Fullginger/Radfahrer
Die Nutzung des OPNV als Gelegenheitskunde steigt mit der Gro-
Benklasse der Gemeinde deutlich an, was ein Hinweis auf die Ver-
fugbarkeit eines entsprechenden Angebotes sein kann, das als Gele-
genheitsnutzer auch in Anspruch genommen wird.

Die Nutzungshiufigkeit des Fahrrades sowie Fullwege sind in den
kleinen Gemeinden (unter 10.000 EW) deutlich héher. Insgesamt ist
jedoch die Nutzung der verschiedenen Verkehrsmittel kaum abhin-
gig von den GroéBenklassen der Gemeinden.

Das Milieu der Modernen Performer ist eines der drei gesellschaftli-
chen Leitmilieus und nutzt den OPNV sehr stark. Auch wenn viele
der Milieuangehérigen als OPNV-Captives unterwegs sind, ist die
Affinitit zam OPNV nicht nur zwangsweise gegeben, sondern vor
allem in der hohen Mobilitit zu suchen, die pragmatisch wahrge-
nommen witrd.

Die Chance liegt darin, die Abwanderung der Milieuangehérigen
nach Beendigung von Studium oder Ausbildung in die PKW-
Mobilitat durch entsprechende Bindungsprogramme zu mindern. Da
das Milieu auch quantitativ in den nichsten Jahre wachsen wird,
bleibt es eine interessante Zielgruppe fur die Gewinnung von Markt-
anteilen und Imagewert im OPNV

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein
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2.4

Das Milieu: Konservative

2.4.1 Kurzcharakteristik

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®

—

5% \

s —¢=
J

»

Grundorientierung

Bewahren der Werte, Traditionen und bewahrten
Institutionen (z.B. Familie mit klassischer
Rollenteilung)

Bildungsburgerliches Selbstverstandnis, huma-
nistisch gepragtes Pflichtethos und gesellschaftliches
Verantwortungsgefihl, das unter dem "Verfall der
Werte und guten Sitten" leidet

Betonen einer gehobenen Stellung in der Gesell-
schaft, Elitebewusstsein (“die feinen Unterschiede");
teilweise rechtskonservative Grundhaltung und
autoritares Denken

Hohe Wertschatzung von Kultur und Kunst
(Hochkultur); Pflege des familiaren, kulturellen und
nationalen Erbes sowie der sozialen Verantwortung
(viele ehrenamtliche Engagements)

Sinus Al12 "Konservative"

Charakterisierung

Soziale Lage

Altersschwerpunkt: ab 60 Jahre; meist 2-
Personen-Haushalte

Akademische Abschlisse, aber auch Volksschul-
abschlisse mit qual. Berufsausbildung (Frauen)

Hoher Anteil von Personen im Ruhestand;
hdhere Angestellte und Beamte, Selbstandige,
freie Berufe

Mittleres bis gehobenes Einkommensniveau,
teilweise groRere Vermogen

Lebensstil

Distanzierung vom Zeitgeist; keine
Technikfeind-lichkeit, aber haufig Unsicherheit
gegenuber der modernen Technik

Ablehnung der Welt des oberflachlichen
Konsums, der Mode und der Werbung

(insbesondere im Osten) — statt dessen
GeniefRen immaterieller Werte (vor dem
Hintergrund wohlsituierter Verhéaltnisse)

Distinguierter Lebensrahmen, gepflegte
Umgangs-formen (grof3-burgerlicher Lebensstil
als Leitbild); Wertschatzung edler Dinge

SINUS SOCIOVISION Il

2.4.2 Entwicklung des Milieus in Schleswig-Holstein (Beispielstidte)

Anteil des microm Geo Milieus Konservative an
den Haushalten in der Gemeinde

B -8
B > 7% bis <= 8%
Die Werte fiir die einzelnen Stadte sind im Kapitel 3.2 detailliert aufgefiihrt.

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein
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2.4.3 Die Lebenswelt der Konservativen

Rrigebar
ERBEN UND
VERERBEN

2.4.4 Freizeitvorlieben

e Familienbezogene Freizeit: Erholung, Entspannung und emotionaler Ausgleich zum
Berufsalltag im Kreis der Familie (die Familie als "Tankstelle fiirs Gemiut")

® Pflege sozialer und kultureller Interessen, Geselligkeit im bevorzugt status-homogenen
Freundes- und Bekanntenkreis, Teilnahme am gesellschaftlichen Leben

e Aktives Engagement in Vereinen und Verbinden, z. B. in lokalen / regionalen Kultur-
Forderkreisen; Ubernahme von Ehrenimtern, Pflege von Verbindungen

® Im Ruhestand haufig Zuwendung zu Interessen und Passionen, fiir die man frither zu
wenig Zeit hatte: Beschiftigung mit dem Garten, Biicher schreiben, Klavier spielen, im
Kreis der Familie musizieren, Theater, Oper, klassische Konzerte besuchen (oft Abon-
nements), in Museen, Ausstellungen, Galerien gehen

e Sammeln von Briefmarken, Minzen, Uhren, historischen Dokumenten etc.; ausgeprig-
tes Interesse fur Historisches (global und lokal)

® Bicher lesen (Klassiker und neue Romane); v.a. Frauen: Biographien bedeutender Per-
sonlichkeiten (von Rahel Varnhagen bis Reich-Ranicki)
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e Hoher Stellenwert von Fitness und Gesundheit: Finerseits Ausgleich und Harmonie
von Koérper und Geist, andererseits Privention und Behandlung von altersbedingten
Beschwerden

e Sport: Radfahren, Wandern, Bergwandern (die Natur erleben); Schwimmen, Gymnas-
tik (im hauseigenen Fitnessraum)

® Privates Networking: Intensive Pflege von Freundschaften, auch tiber gro3ere Distan-
zen (via Telefon, Briefe, Einladungen und Besuche)

Grofite Abweichung gegeniiber der Ge-

Freizeitinteressen mit hoher Prioritit samtbevolkerung

e Spazierengehen e Theater, Oper, Konzert

e Beschiftigung mit Garten e Wandern

e Linladen von Gisten e Museen, Ausstellungen, Galerien

e Bicher lesen Beschiftigung mit Garten

Uberdurchschnittliches Interesse bei 19% der vorgegebenen Bereiche

2.4.5 Einstellung zur Werbung
® Deutlich reservierte Haltung gegeniiber Werbung, insbesondere trendiger Werbung;
Werbung wird erlebt als unvermeidbares Ubel

® Generell Kritik an Machart und Niveau der heutigen Werbung; groBe Lebensstil-
Distanz speziell zu TV-Werbung, die hiufig das milieuspezifische Dezenzgebot ver-
letzt

® FEtwas groflere Akzeptanz von Print-Werbung im Vergleich zu TV auf Grund des ho-
heren Informationsgehalts

e GroBle Empfindlichkeit gegeniiber Anglizismen und "neumodischer" Marketingspra-
che; fremdsprachige Originalzitate werden aber akzeptiert

2.4.6 Produktinteressen

Grof3te Abweichung gegeniiber der

Produktinteressen mit hoher Prioritit Gesamtbevdlkerung bei
e Gesundheitsfragen o Gartenbedarf

e FErnihrungsfragen e FHrnihrungsfragen

e Damenoberbekleidung e Damenoberbekleidung
e Zimmerpflanzen e Gesundheitsfragen

Uberdurchschnittliches Interesse bei 9 % der vorgegebenen Bereiche
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2.4.7 Das Mobilititsverhalten der Konservativen

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®

@ Sinus Al12 "Konservative"
o

Mobilitatsverhalten
Itststy - Verkehrsmittelnutzung
Mobll pologle {0 = Ind=x 100) (Nutze ich (fast) taglich/1-3 Tage die Woche) RW Index
Wenig-Mobile 107 Auto .
FuBganger, Radfahrer 110 74,6% 107
OPNV-Stammiainden 44 = Fahrrad 33,4% 105
SPHVU-Caplives 70 =Zu Ful 75,8% 100
ar _m"h-.t funden 89 = Motorrad 1,4% 67
Auh-:“m :1 &7 132 = OPNV 10,2% 63
Auto-Puristen, Langstrecke

. a 0,6% 55

Femverkehr-Butzar 100 Bahn auf langeren Strecken °

& 50 100 150 60 Beruflich/ Privat unterwegs (sanroftroft)

Gefahrane Kllometaer pro Jahr mit elnem 100 m Konservative
PKW 80 Gesamt
Bis 10.000km = 10.001bls 20,000 km = Mehrals 20.000 km &6
40 i 30 0
Komservative 56 37 . 19
- L]
Gesamt 48 39 = o . .
! ! Beruflich innechadb  Privalwochen Lags PrivaLom
[ 20 100% derWoche unterwegs unterwegs Wochenande
unmruags

Das alte deutsche Bildungsbirgertum; konservative Kulturkritik; humanistisch gepragte
Pflichtauffassung; gepflegte Umgangsformen

Quelle: TdW 2010 I1; N = 12.851 Félle; Filter: RegionsgroRe BIK bis unter 500.000 Einwohner
SINUS SOCIOVISION Il

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®

50/ \ M n M "
-4 Sinus Al12 "Konservative

Mobilitatsverhalten

Mobilititstypologie (in %}

mbls unter 20.000 Elnwohner
™ 20,000 bis unter 100.000 Elnwchner
130.G00 bis unter 500,300 Elnwohner

$38¢8

12 13 16 20 Z 515

20 12 12 209 6 7 § 7 5
|| 133 — 4 [ .- 4 3
[\

Wenig-Mobile FuBgéanger, OPNV- OPNV-Captives OPNV- Auto-Puristen, Auto-Puristen, Fernverkehr-
Radfahrer Stammkunden Gelegenheits- Kurzstrecken Langstrecke Nutzer
kunden
Verkehramittelnutzung
{in %; Butze ich (fast) taglich, 1-3 Tage die Woche}
m bis unter 20,000 Bnwohner- 20,000 bls untar 100.000 Bnwohner

100.0G0 bis unter 500,060 Bnwvohner
100

80
60
40
20

Zu FuR  Fahrrad Auto  Motorrad OPNV  Bahn auf
langeren
Strecken

Quelle: TdW 2010 II; N = 12.851 Falle; Filter: RegionsgroRe BIK bis unter 500.000 Einwohner

SINUS SOCIOVISION
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2.4.8 Einschitzung zum Potenzial fiir den Umweltverbund und OPNV

Grolenordnung

Riumliche
Schwerpunkte

Mobilitits-
typologie

Verkehrsmittel-
wahl

Fazit

Mit dem heutigen Anteil von 5,7% ist das Milieu der Konservativen
in Schleswig-Holstein (S-H) insgesamt eine abnehmende Grof3e. Fiir
die Jahre 2015 und 2020 sind deutliche Riickginge zu erwarten.

Auffillig ist, dass in fast allen Vertiefungsraumen (bis auf Wrist) der
Anteil des Milieus deutlich unterreprisentiert ist. Dies scheint ein
Hinweis darauf zu sein, dass die Vertreter dieses Milieus im tibrigen
S-H einen deutlich héheren Anteil an der Bevolkerung aufweisen.

deutlich iiber 15% des Schnitts aller Milieus
die Gruppe der Auto-Puristen (Kurzstrecke) und der Wenig Mobilen

im Durchschnitt

die Gruppen der FuBginger/Radfahrer, der OPNV-Gelegenheits-
kunden, der Auto-Puristen (Langstrecke) sowie der Fernverkehrs-
nutzer (Bahn).

deutlich unterhalb von 15% des Schnitts aller Milieus
die Gruppen der OPNV-Stammkunden und der OPNV-Captives

Das Milieu der Konservativen bevorzugt die individuellen Ver-
kehrsmittel; das Auto spielt dabei eine wesentliche Rolle und wird bis
in das hohe Alter beibehalten. Insgesamt sind die Angehorigen dieses
Milieus deutlich weniger beruflich und privat an Wochenenden un-
terwegs als der Schnitt aller Milieus.

Die Nutzungshaufigkeit des Fahrrades sowie Fullwege sind in den
kleinen Gemeinden (unter 10.000 EW) deutlich héher.

Das Milieu der Konservativen ist fir die Nutzung des Umweltver-
bundes und des OPNV aufgrund der Lebenssituation und Haltung
wenig offen. Im Sinne der Gewinnung von weiteren Marktanteilen
stellt das Milieu keine lohnende Zielgruppe dar, da auch insgesamt
dessen Potenzial ricklaufig ist.

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein
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2.5 Das Milieu: Traditionsverwurzelte
2.5.1 Kurzcharakteristik

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®

I

= n T T n
< e Sinus A23 "Traditionsverwurzelte
—_ ..
1% SEEny Charakterisierung
Grundorientierung Soziale Lage
= Bescheidenheit und Anpassung an die Notwendig- = Altersschwerpunkt in der Kriegsgeneration
keiten als Lebensprinzip, keine hochgesteckten Ziele (65+); entsprechend hoher Frauenanteil
— im Osten dennoch haufig Verbitterung tUber die = Uberwiegend Hauptschule mit abgeschlossener
"ungerechten" Nachwendeverhaltnisse Berufsausbildung

] Hoher Anteil von Rentnern und Pensionaren;
fruher: kleine Angestellte und Beamte, Arbeiter,
Facharbeiter und Bauern

n Status-quo-Orientierung: in geordneten Verhaltnis-
sen leben, den hart erarbeiteten Lebensstandard
bewahren; ein gutes Auskommen, Absicherung im

Alter (den Ruhe-stand genief3en, sich ausruhen) " Meist kleine bis mittlere Einkommen

m  Festhalten an traditionellen Werten wie Pflicht- Lebensstil
erfullung, Anstand, Sparsamkeit, Ordnung und = Konformismus, Sicherheitsstreben, Orientierung
Disziplin; Kritik des Sittenverfalls und der Uber- an gangigen Konventionen und traditionellen
fremdung Moralvorstellungen

= Hilflosigkeit, Skepsis und Resignation gegenuber
dem gesellschaftl. Wandel; wenig Bereitschaft,
sich auf Neues/Fremdes einzulassen

[] Soziale Integration und Anpassung: anerkannt sein
bei Freunden, Kollegen, Nachbarn; Geborgenheit im

traditionellen Familienverband . . .
®=  Ordnung und Sauberkeit als wichtigstes

Stilprinzip, Asthetik des Praktischen und
Nutzlichen; zuriuck-haltendes Konsumverhalten
(aber grof3ziigig gegen-uber Kindern und
Enkeln)

SINUS SOCIOVISION Il

2.5.2 Entwicklung des Milieus in Schleswig-Holstein

0,
Anteil des microm Geo Milieus Traditions- . > 16%
verwurzelte an den Haushalten in der Gemeinde . > 149% bis <= 16% . ~10% bis <= 12% I:l > 79 bis <= 8%

Die Werte fir die einzelnen Stidte sind im Kapitel 3.2 detailliert aufgefthrt.

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein
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2.5.3 Die Lebenswelt der Traditionsverwurzelten

2.5.4 Freizeitvorlieben

® Mit der "freien" Zeit verbindet man Vorstellungen von Entpflichtung und Genuss
("Feierabend"): Keinen Zwingen unterworfen sein, tun und lassen, was man will;
Rickzug in die kleinbiirgerliche Idylle (Haus, Garten, Hobbys)

® FErholung, Entspannung und Gesundheit; korperlicher Ausgleich zum Beruf (auch
Kompensation beruflicher Defizite) bzw. sich als Rentner/Pensionir nach einem an-
strengenden Berufsleben ausruhen

® Sicherung und Ausbau des materiellen Lebensstandards; Erhalten, was man sich ge-
schaffen hat: Werkeln am und im Haus; Gartenarbeit (Schrebergarten, Nutzgarten)

® Pflege der familidgren und verwandtschaftlichen Beziehungen; handwerkliche Unterstiit-
zung der Kinder; Enkelkinder betreuen

® Etwas fir Gesundheit und Wohlbefinden tun, draullen sein, Freude an der Natur (spa-
zieren gehen, wandern, Ausfliige machen); von jingeren Frauen im Milieu neuerdings
entdeckt: Heilbiader, autogenes Training und Ayurveda

® Geselligkeit: anerkannt sein bei Freunden, Kollegen, Nachbarn; gemeinsam etwas unter-
nehmen (Stammkneipe, Nachbarschaftshilfe); lokale Vereinsaktivititen (Sportverein, Klein-
girtner, Kleintierziichter, Schiitzenverein, Freiwillige Feuerwehr, Pfarrgemeinderat etc.)

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein



® Traditionelle Rollenteilung, die nach Beendigung des Berufstitigkeit teilweise durch-
brochen wird; Frauen: Stricken, Schneidern, Waschen, Bigeln, Backen, Kochen; Min-
ner in Rente tbernehmen teilweise Arbeiten im Haushalt (Einkaufen, Abwaschen)

Grol3te Abweichung gegeniiber der

Freizeitinteressen mit hoher Prioritit Gesamtbevolkerung bei
e Fernschen e Stricken

e Zuhause gemiitlich entspannen e Schneidern

e Zeitung lesen e Ritsel 16sen

Z.eitschriften lesen

Uberdurchschnittliches Interesse bei 5 % aller vorgegebenen Bereiche

2.5.5 Einstellung zur Werbung

® Abschottungstendenzen gegeniiber Werbung auf Grund der Uberflutung mit Werbe-
botschaften in Zeitschriften und im Fernsehen (information overload); beste Erreich-
barkeit tiber klassische Direktwerbung

e Wenig Entsprechung der aktuellen Werbeformen und -inhalte mit den personlichen
Informations- und Unterhaltungsbedirfnissen; Wunsch nach Reassurance, Menschlich-
keit und Fihrung

® Resignative bis hilflose Werbetoleranz; insgesamt geringe Werbeawareness

® Fachausdriicke, Fremdworter und fremdsprachige Elemente werden nicht verstanden
und aktualisieren Ressentiments

2.5.6 Produktinteressen

Grof3te Abweichung gegeniiber der
Produktinteressen mit hoher Prioritit Gesamtbevdolkerung bei

e Gesundheitsfragen e Gesundheitsfragen
e Zimmerpflanzen
e Gartenbedarf, -gerite

Uberdurchschnittliches Interesse bei 1 % aller vorgegebenen Bereiche

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein
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2.5.7 Das Mobilititsverhalten der Traditionsverwurzelten

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®
A
)
\ ~ on
)

o \,’."

Verkehrsmittelnutzung

Moblitatstypologle (0 =Index 100}

Sinus A23 "Traditionsverwurzelte"
Mobilitatsverhalten

alten kleinburgerlichen Welt bzw. in der traditionellen Arbeiterkultur

Quelle: TdW 2010 Il; N = 12.851 Félle; Filter: RegionsgroBe BIK bis unter 500.000 Einwohner

(Nutze ich (fast) taglich/1-3 Tage die Woche) ~ RW  Index
Fesnlg-Moblls 192 o
FuBganger, Radfahrer 101 = Zu FuB 84,4% 111
GPRV-stammiamdan #
GPHV-Copli a9 100 * OPNV 13,5% 83
= Iver
- = Fahrrad 9
OPNV-G=l=genhe tslomden 47 anmra gi'g;) 72
Ruto-Puristen, Kurzstrecke 71 " Auto o 7
Auto-Puristan, Langstrecke &1 = Motorrad 0,7% 33
Fermwarkshr-Rutzer 42 =Bahn auf langeren Strecken 0,2% 18
o S0 100 iso 200 Beruflich/ Privat unterwegs (sehroft/oft)
Gefahrene Kilometer pro Jashr mit einem 100 ETraditonsvarwurzelts
PKW so Gesamt
Bls 10.000 km = 10,001 bis 20,000 km =HMehrals 20.000 km 60
43 40
40 =}
Traditensvervwmrzelte 70 27 3 o 19 18
4
Gesamt 48 33 13 o - m
v ! Beruflich Innerhab  Privatwaochantage Privatam
a%e 100% der wags 6g
untarwage

Die Sicherheit und Ordnung liebende Kriegs- und Nachkriegsgeneration; verwurzelt in der

SINUS SOCIOVISION Il

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®

’ ’.\
O AN
14%\,"’“

Mobliititstypologle {In %}

Sinus A23 "Traditionsverwurzelte"
Mobilitatsverhalten

mbis unter 20.000 Bnwohner
20.004¢ bls unter 100.000 Bnwohner

{in %; Butzs ich (fast) tiglich, 1-3 Tage die Wochs)
H bis untar 20.000 Bnwohner Z0.000Dbk unter 100,000 Bnwohnet
TUOLON Hs unter 00000 Finwohner

10
80 100.000 bis unter 500.000 Elnwahnar
[
40 27
15 15 21 18 12 15134
20 8 2 7 6 3 7 ¢ 2 56 5 ¢ 3010t
o T T T — T —— T v 1
‘Wenig-Mobile FuRganger, OPNV- OPNV-Captives OPNV- Auto-Puristen, Auto-Puristen, Fernverkehr-
Radfahrer Stammkunden Gelegenheits- Kurzstrecken Langstrecke Nutzer
kunden
VYerkehrsmittelnutzung

100
B5g485
80
[ ] 515150
40 25275,
20 1316
111 a0
(] u o
Zu FuB  Fahrrad Auto  Motorrad OPNV  Bahn auf
langeren
Strecken

Quelle: TdW 2010 I1; N = 12.851 Félle; Filter: RegionsgroRe BIK bis unter 500.000 Einwohner
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2.5.8 Einschitzung zum Potenzial fiir den Umweltverbund und OPNV

Groflenordnung  Mit dem heutigen Anteil von 14,4 % ist das Milieu der Traditions-
verwurzelten in Schleswig-Holstein (S-H) eine beachtliche GréBe
und ebenso stark vertreten wie das Milieu der Biirgerlichen Mitte.
Fir die Jahre 2015 und 2020 sind jedoch deutliche Riickginge von
rund 50% auf dann ca. 7-8% zu erwarten.

Raumliche Autffillig ist, dass die Verteilung des Milieus in den Vertiefungsriu-
Schwerpunkte men sehr unterschiedlich ist. Am stirksten mit 18,8% ist das Milieu
in Neuminster vertreten — am wenigsten stark mit 11,1% in Kiel.

Mobilitats- deutlich tiber 15% des Schnitts aller Milieus
typologie die Gruppe der Wenig Mobilen

im Durchschnitt
Die Gruppen der FuBginger/Radfahrer, OPNV-Stammkunden und
der OPNV-Captives

deutlich unterhalb von 15% des Schnitts aller Milieus
Die Gruppen der OPNV-Gelegenheitskunden, der Auto-Puristen
(Kurz- und Langstrecke) sowie der Fernverkehrsnutzer (Bahn).

Verkehrsmittel- Das Milieu der Traditionsverwurzelten bevorzugt die FuBwege und

wahl das Fahrrad; das Auto und der OPNV spielen keine wesentliche Rol-
le. Interessant ist der hohe Anteil an Wenig Mobilen. Die Angehori-
gen dieses Milieus sind sehr deutlich weniger beruflich und privat an
Wochenenden unterwegs als der Schnitt aller Milieus.

Die Nutzungshiufigkeit des OPNYV als Gelegenheitskunden steigt
mit der GroBenklasse der Gemeinde an — dies ist ein Hinweis darauf,
dass das OV—Angebot auch in Anspruch genommen wird.

Fazit Das Milieu der Traditionsverwurzelten ist fiir die Nutzung des Um-
weltverbundes und des OPNV aufgrund der Lebenssituation und
Haltung wenig zu mobilisieren. Der hohe Anteil von Wenig Mobilen
konnte einen Hinweis enthalten, dass hier besonders in den kleinen
Gemeinden alternative Bedienungsformen Sinn machen, um die
Mobilitit dieser Gruppe zu sichern. Im Sinne der Gewinnung von
weiteren Marktanteilen stellt das Milieu keine lohnende Zielgruppe
dar, da auch insgesamt dessen Potenzial stark ricklaufig ist.
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2.6 Das Milieu: DDR-Nostalgische
2.6.1 Kurzcharakteristik

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®
3
.
- ™~ & -
)
50 o —

)

Grundorientierung

[] Selbstwahrnehmung als Verlierer der Wende
(vier Funftel der Milieuangehdrigen leben im Osten),
Verklarung der sozialistischen Vergangenheit, haufig
gepaart mit finanzieller Unzufriedenheit, Orientie-
rungsproblemen, Angsten und Verbitterung tber
die Gegenwart

= Betonung der alten Werte des Sozialismus (soziale
Gerechtigkeit, Solidaritat) und Kritik des "Turbo-
Kapitalismus", der Globalisierung und des westlichen
(amerikanischen) Lebensstils

[] Festhalten an den Sekundéar-Tugenden Disziplin,
Flei3, Ordnung, Sauberkeit, Punktlichkeit und
Unterordnung; teilweise auch Law & Order-Denken

[] Ruckzug, innere Emigration als Reaktion auf den in
der Nachwendezeit erlittenen sozialen Abstieg (*man
hat uns praktisch Berufsverbot erteilt"); Abschottung
des Privatlebens

Sinus AB2 "DDR-Nostalgische"

Charakterisierung

Soziale Lage

m  Schwerpunkt bei den Uber 50jéhrigen; hoher
Anteil an Beziehern von Alterstibergangsgeld und
Rente

= Meist einfache bis mittlere Bildung, aber auch
Hochschulabschlusse

®  Fruher haufig Fihrungskader in Partei,
Verwaltung, Wirtschaft, Kultur; heute einfache
Angestellte, Arbeiter/Facharbeiter oder arbeitslos

= Kleine bis mittlere Einkommen (Doppelverdiener)

Lebensstil

=  Aktive Freizeitgestaltung als Kompensation des
Gefuhls, nicht mehr gebraucht zu werden: Heim-
werken, Hausumbau/Modernisierung, Lesen,
Engagement in Vereinen und lokaler Politik

= Kritik des Haben-Materialismus und der
westlichen Unterhaltungsindustrie; stark
ausgepragte Preissensibilitat; (demonstrativer)
Verzicht auf Prestigekonsum

= Haufig Aufstieg aus einfachen, z.T. bauerlichen
Verhaltnissen mit den entsprechenden Stil-
praferenzen; Hilflosigkeit in Geschmacksfragen

SINUS SOCIOVISION Il

2.6.2 Die Entwicklung des Milieus in Schleswig-Holstein (Beispielstidte)

. > 12%

B > 8% bis <= 12%

Anteil des microm Geo Milieus DDR-Nostalgische
an den Haushalten in der Gemeinde

. >4% bis <= 8% |:| > 1,5% bis <= 2%

[ >29% bis <= 49% ] > 1% bis <=1.5%

|:|<= 1%

Die Werte fir die einzelnen Stidte sind im Kapitel 3.2 detailliert aufgefthrt.
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2.6.3 Die Lebenswelt der DDR-Nostalgischen

2.6.4 Freizeitvorlieben

® Beschiftigung mit dem Garten; Basteln, Heimwerken, Renovieren, Ausbauen

e Im Kreis der Familie sein; zu Hause entspannen (Kaffee trinken, grillen), mit Enkel-
kindern spielen

® Nachbarschaftshilfe: Sich mit Freunden austauschen, zuhoren, Ratschlige geben; gegensei-
tige praktische Unterstiitzung ("Eine Hand wischt die andere")

® Zecitung lesen, fernsehen: um sich zu unterhalten, aber auch um sich praktische Tipps
zu holen fir den Alltag

® Scinen kulturellen Interessen nachgehen (soweit man es sich noch leisten kann): Litera-
tur, alte Kulturen, Geographie, Geschichte, Politik, Kabarett

e Wandern, spazieren gehen, Ausflige mit dem Auto machen; Reisen ist ein grof3es Faible
der Milieuangehérigen: Besonders beliebt die schon zu DDR-Zeiten besuchten Utrlaubs-
orte (Ostsee, Balaton), aber auch Skandinavien und der Alpenraum (frither konnte man
durch beschrinkte Reisefreiheit nicht tberall hin fahren, heute gibt es die Reisefreiheit,
aber es fehlt das nétige Geld)

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein

38



Grof3te Abweichung gegeniiber der Ge-

Freizeitinteressen mit hoher Prioritit samtbevolkerung
e Spazierengehen e Ritsel 16sen
e Kochen e Beschiftigung mit Garten

Backen
Basteln, Heimwerken

e Ritsel 16sen

e Beschiftigung mit Garten

Uberdurchschnittliches Interesse bei 9 % aller vorgegebenen Bereiche

2.6.5 Einstellung zur Werbung

e Starke, teilweise auch ideologisch geprigte Ressentiments gegentiber Werbung ("Mani-
pulation")

® Gleichzeitig (unterschwellig) starkes Interesse: Sehen, was es an neuen, tollen Produkten
gibt, sich anregen / trosten lassen; Wunsch nach sachlicher, "ehrlichet" Information

e FEindeutiger Nachholbedarf — sowohl im Umgang mit Werbung ("was kann ich glau-
ben?") als auch in der Auseinandersetzung damit (heimlicher Werbehunger)

® Beste Erreichbarkeit tiber die klassischen Werbekanile TV, Tageszeitung und Radio;
grof3e Skepsis gegentiber Direct Mails und Telefonmarketing

2.6.6 Produktinteressen mit hoher Prioritit

Grofite Abweichung gegeniiber der Ge-

Produktinteressen mit hoher Prioritit samtbevolkerung
¢ Gesundheitsfragen e Tee

e Milchprodukte e Milchprodukte
e Zimmerpflanzen e Kindermode

e Kaffee e Gartenbedarf

Uberdurchschnittliches Interesse bei 26 % alle vorgegebenen Bereiche

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein
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2.6.7 Das Mobilititsverhalten der DDR-Nostalgischen

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®
A
)
\ - ‘
)

500 ==

-

Sinus AB2 "DDR-Nostalgische"
Mobilitatsverhalten

'
= Verkehrsmittelnutzung
Mobliltitstypologle (0 =Index 10} (Nutze ich (fast) taglich/1-3 Tage die Woche) RW  Index
Wenlg-Moblls 122

- = Fahrrad 36,2% 113
FuBga@nger, Radfahrer 146 75 6°/D 100

SPNV-Stammiandan 103 *Zu Ul i
OPNV-Coptiver 40 = Auto 67,3% 96
OPIW'G!_lsnﬂlllu'Mm"m 55 = Bahn auf langeren Strecken 0,7% 64
Auto-Furisten, Kurzstrecke 99 = Motorrad 1,2% 57
Auto-Purlsten, Langstrecke 105 - OPNV 8,5% 52

Fermwerkshr-RButzer 41

0 S0 100 150 z00 Beruflich/ Privat unterwegs (sshroft/oft)

B DDR-Nastalgische
Gasamt

Gefahrene Kilometer pro Jahr mit sinem iso
PCW

Bls 10,000 km » 10.001 bz 20.060 km =HMHehrals 20.000 km

u}
&0 42 43 40
DDR-Rostalglsche 57 38 § aa 17 19 . i
20
Gesamt 48 39 n o \ T .

Baruflich Innerhab  Prvatwachantage Privatam
oo 100% der WagE &g

untarwage

Die resignierten Wende-Verlierer; Festhalten an preuRischen Tugenden; altsozialistische
Vorstellungen von Gerechtigkeit und Solidaritat

Quelle: TdW 2010 Il; N = 12.851 Félle; Filter: RegionsgroBe BIK bis unter 500.000 Einwohner
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Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®

I N
- E A
)

Sinus AB2 "DDR-Nostalgische"

50/0 -

‘ Mobilitatsverhalten
Mabilititstypologie {(in %
100 ypologie { } mbis unter 20,000 Bhwohnaer
20,000 bis unter 100,000 Bhwohner
50 100.000 bis unter 500.000 Elnwohner
[
a0 32 78
21 20 20
11 12 g - 14 13 15
o 1 v 450 117 2 5% o 121
o T —— T T T T T 1
‘Wenig-Mobile FuRganger, OPNV- OPNV-Captives OPNV- Auto-Puristen, Auto-Puristen, Fernverkehr-
Radfahrer Stammkunden Gelegenheits- Kurzstrecken Langstrecke Nutzer
kunden
Verkehrsmittelnutzung
{in %; Hutze ich (fast} taglich, 1-3 Tage die Woche)
mbls unter 20.000 Bnwohner 20.000 bls untar- 100,000 Enwohiner

100.000 bls unter 500.000 Bnwohnar
100

&0
&0
40
20

Zu FuB  Fahrrad Auto  Motorrad OPNV  Bahn auf
langeren
Strecken

Quelle: TdW 2010 I1; N = 12.851 Félle; Filter: RegionsgroBe BIK bis unter 500.000 Einwohner
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2.6.8 Einschitzung zum Potenzial fiir den Umweltverbund und OPNV

Grolenordnung

Riumliche
Schwerpunkte

Mobilitits-
typologie

Verkehrsmittel-
wahl

Fazit

Mit dem heutigen Anteil von knapp 2% ist das Milieu der DDR-
Nostalgischen (S-H) eine fast zu vernachlissigende Grof3e, zumal fir
die Jahre 2015 und 2020 Riickginge zu erwarten sind.

Am stiarksten ist das Milieu mit einem Anteil von 2,5% in Elmshorn
vertreten.

deutlich uber 15% des Schnitts aller Milieus
die Gruppe der Wenig Mobilen und die Fu3ginger/Radfahrer

im Durchschnitt
Die Gruppen der OPNV—Gelegenheitskunden und der Auto-
Puristen (Kurz- und Langstrecke)

deutlich unterhalb von 15% des Schnitts aller Milieus
Die Gruppen der OPNV-Stammkunden, der OPNV—Captives sowie
der Fernverkehrsnutzer (Bahn).

Das Milieu der DDR-Nostalgischen bevorzugt die Mobilitit mit dem
Fahrrad und zu Ful3. Insgesamt sind die Angehérigen dieses Milieus
deutlich weniger beruflich und privat an Wochenenden unterwegs als
der Schnitt aller Milieus.

Das Milieu der DDR-Nostalgischen ist das zahlenmil3ig kleinste Mi-
lieu in S-H. Auch wenn die Angehérigen des Milieus tiberdurch-
schnittlich hdufig mit dem Fahrrad und zu Ful3 unterwegs sind, stellt
das Milieu aufgrund seines geringen Anteils keine lohnende Zielgrup-
pe fur die Gewinnung von Marktanteilen dar, da auch insgesamt des-
sen Potenzial riicklaufig ist.

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein
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2.7  Das Milieu: Biirgerliche Mitte
2.7.1 Kurzcharakteristik

FNVICE

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®
’ h\
c\ 150 = Sinus B2 "Burgerliche Mitte"
s

__ - -
5 Y Charakterisierung
Grundorientierung Soziale Lage
= Einen angemessenen Status in der Gesellschaft = Oft Mehrpersonen-Haushalte, kinderfreundliches
(in der wohlsituierten Mitte) erreichen und aufrecht Milieu; Altersschwerpunkt: 30 bis 50 Jahre
erhalten: durch Leistung, Zielstrebigkeit und = Qualifizierte mittlere Bildungsabschlisse
Vorsorge; latente Angste vor sozialem Abstieg = Einfache / mittlere Angestellte und Beamte,

Facharbeiter; vergleichsweise hoher Anteil von

n Zur Erfullung im Leben gehort beruflicher Erfolg B haftigt im offentlich Di +
eschaftigten im offentlichen Diens:

und privates Gliick; Beachtung sozialer Normen
und Konventionen, Anpassungsbereitschaft und = Mittlere Einkommensklassen
Sicherheitsstreben

®  Wunsch nach Schénheit und Harmonie im Privaten Lebensstil
und Ausgleich in der Gesellschaft (geordnete Ver- = Vernunftbetontes Streben nach Balance von
haltnisse, Rucksicht, Fairness); Tendenz zum Arbeit und Freizeit, personlichen Interessen und

Cocooning in Familie und Freundeskreis familiaren Ansprichen; Wellness-Orientierung

= Wunsch nach Lebensqualitat, Komfort und
Genuss; Convenience-Anspriiche, Smart
Shopper-Einstellung

[] Das Leben so angenehm wie méglich gestalten,
sich leisten kénnen, was einem gefallt — aber
flexibel, realistisch und bodenstandig bleiben (den

. B ] Bevorzugung konventionell-moderner Asthetik;
Wert des Geldes wei? man zu schatzen)

Schwache fur modische Design-Produkte
einerseits, fir rustikal-natirliche Asthetik
andererseits

SINUS SOCIOVISION Il

2.7.2 Die Entwicklung des Milieus in Schleswig-Holstein (Beispielstidte)

T i |

0,
Anteil des microm Geo Milieus Burgerliche . > 19%
Mitte an den Haushalten in der Gemeinde . > 18% bis <= 19% . ~16% bis <= 17% I:l > 14% bis <= 15%

Die Werte fiir die einzelnen Stidte sind im Kapitel 3.2 detailliert aufgefthrt.
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2.7.3 Die Lebenswelt der Buirgerlichen Mitte

< Aldiana

Urlaub unter Fraundan

2.7.4 Freizeitvorlieben

® Freizeitgestaltung in und mit der Familie: Gemeinsame Spiele, Radtouren, Wandern, in
den Zoo oder Freizeitpark gehen, spazieren gehen, die Natur genief3en; sich mit Tieren be-
schiftigen; Oma, Opa, Geschwister, Verwandte besuchen

e Haus und Garten als Passion: Man gestaltet / dekotiert gerne die eigene Wohnung,
blittert dazu in Wohnzeitschriften und bummelt in Einrichtungsgeschiften — oder ar-
beitet am eigenen, meist kleinen Ziergarten, der frohlich, schon und perfekt aussehen
soll

e Sowohl berufsstressbedingte Kompensationsbediirfnisse mit ausgeprigten Aktivititswin-
schen: Rauskommen, etwas unternehmen, unter Menschen sein

e Als auch familienstressbedingte Escape-Winsche, insbesondere bei Frauen: in Ruhe al-
lein zu Hause Kaffee trinken und ein Buch lesen, einmal einige Stunden oder auch Ta-
ge mit einer guten Freundin verbringen, ohne Mann, ohne Kinder, Einkaufsbummel
ohne Zeitdruck und Geldsorgen; aber auch bei Minnern: Mountainbike-Tour, Segel-
torn mit den Kumpels, Mannerabend, eine Woche Motorradfahren, Vereinsaktivititen

o Pflege enger Freundschaften: Finladen von guten Freunden, zusammen essen, Spieleaben-
de, Grillen im Garten, sich austauschen, Rat und Tipps geben zu Modernisierungsplinen
im Haus, Kindererziechung und den Berufsalltag

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein



® Freizeitsport und gemeinsame Unternehmungen mit der Clique (meist eine Gruppe

untereinander befreundeter Paare und Familien in dhnlicher Lebenslage): Joggen, Ten-
nis, Tischtennis und Squash spielen, Boot fahren, gemitliche Radausflige, Kegeln, zu-
sammen ins Kino oder Theater gehen, einen Tanzkurs absolvieren, das Wochenende
oder den Urlaub irgendwo gemeinsam verbringen

Grof3te Abweichung gegeniiber der Ge-

Freizeitinteressen mit hoher Prioritit samtbevélkerung

e Backen

Spazierengehen e Beschiftigung mit Garten
Kochen

Finladen von Giésten
Einkaufsbummel

Uberdurchschnittliches Interesse bei 3% aller vorgegebenen Bereiche

2.7.5 Einstellung zu Werbung

Wahrnehmung und (oberflichliche) Akzeptanz von Werbung als normaler Bestandteil
des Alltagslebens; aber auch Orientierungsfunktion im Angebotsdschungel

Weder ausgeprigte Kritik, noch besondere Aufmerksamkeit fir Werbung in den klas-
sischen Kommunikationskanilen Zeitschriften, Fernsehen und Radio

Am chesten schitzt man die Aktualitit und Informationsfunktion der Printwerbung
(Tageszeitung) und ist immer interessiert an cleveren Tipps und "Insider"-Informa-
tionen

Wirksame werbliche Motive sind Sicherheit und Vertrauen, Delegation von Verantwor-
tung und alle Formen von Cocooning

2.7.6 Produktinteressen mit hoher Prioritit

Grof3te Abweichung gegeniiber der Ge-

Produktinteressen mit hoher Prioritit samtbevolkerung

Gesundheitsfragen e Milchprodukte
Korperpflege

Putz- u. Pflegemittel
Zahn- u. Mundpflege

Zahn- u. Mundpflege

Haarpflege Ernihrungsfragen

Uberdurchschnittliches Interesse bei 28% aller vorgegebenen Bereiche

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein
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2.7.7 Das Mobilitidtsverhalten der Biirgerlichen Mitte

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®
' N
N - " .u H H (1]
o\ 5% =~ Sinus B2 "Burgerliche Mitte
~— T
2oy Mobilitatsverhalten
= Verkehrsmittelnutzung
Mobliltarstypologle (0 = Index 100) (Nutze ich (fast) taglich/1-3 Tage die Woche) RW  Index
Wanla-Hoblls 7&
FuBganger, Radfahrer o3 *Auto 77.0% 110
°'“';;:":::""' :,70 *Zu FuB 73,5% 97
! ha-td
GPNY-Galngenheitslamden 125 Fahrrad 29,22& 92
Auto-Puristen, Rurzstrecke 124 = OPNV 13,1% 81
Auto-Puristen, Langstracke 118 = Motorrad 1,6% 76
Fermwarkshr-Rutzsr 104 =Bahn auf langeren Strecken 0,6% 55
o 50 100 150 200 Beruflich/ Privat unterwegs (sshroft/oft)
Gefahrene Kilometear pro Jahr mit einem ivo mBargeriiche Mitta
PKW so Gesamt
Bls 10,000 lan = 10,001 bis 20.060 km mMehrals 20,000 kim 60
42 43 33 40
Blirgeriiche Mitte 48 40 Hsl aa 21 19 . .
28
Gesamt 48 39 “ P . .
v ! Beruflich Innerhab  Privatwaochantage Privatam
.28 100% der wegu g
untarwage
Der Status-orientierte moderne Mainstream; berufliche und soziale Etablierung; gesicherte
harmonische Verhéaltnisse
Quelle: TdW 2010 Il; N = 12.851 Félle; Filter: RegionsgroBe BIK bis unter 500.000 Einwohner
SINUS SOCIOVISION Il

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®
' g
c\ 15% = Sinus B2 "Burgerliche Mitte"
4

: ’ b Mobilitatsverhalten

Mobiliti#tstypolegie {in %
100 A ( ) mhls unter 20,000 Bnwohnar
20.000 bls unter 100,000 Bnwohner

Ly 100.060 bls unter 500.000 Elnwchnar
[
a0 24 24 21 22
17 17 14 18 16 2
20 4 %7 .9 4 45 56 7 6 10 5 4 4
o 1 — - - — | — - | - | - — 2
‘Wenig-Mobile FuRganger, OPNV- OPNV-Captives OPNV- Auto-Puristen, Auto-Puristen, Fernverkehr-
Radfahrer Stammkunden Gelegenheits- Kurzstrecken Langstrecke Nutzer
kunden
Verkehrsmittelnuizung
{in % Butzs ich {fast) taglich, 1-3 Tage die Wochs)
HbIS unter 20.000 Bnwohner Z0.000Db unter LOD.000 Bnwohnel”
TOUOOIHI s nnter 000 Finwnhiner
100
80 { 717974 757678
[0
40 3233
26
20 g3t
131 tto
o . . . -
Zu FuB  Fahrrad Auto  Motorrad OPNV  Bahn auf
langeren
Strecken

Quelle: TdW 2010 I1; N = 12.851 Félle; Filter: RegionsgroRe BIK bis unter 500.000 Einwohner
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2.7.8 Einschitzung zum Potenzial fiir den Umweltverbund und OPNV

Grolenordnung

Réaumliche

Schwerpunkte

Mobilitits-

typologie

Verkehrsmittel-

wahl

Fazit

Mit dem heutigen Anteil von 14,6 % ist das Milieu der Burgerlichen
Mitte in Schleswig-Holstein (S-H) am starksten vertreten. Fur die
Jahre 2015 und 2020 sind kaum Zuwichse zu verzeichnen. Damit
bleibt das Milieu eine stabile Grée.

Die Verteilung des Milieus in den Vertiefungsraumen ist sehr unter-
schiedlich. Am stirksten mit 17,5% ist das Milieu in Kellinghusen
vertreten, dort und auch in Wrist sind auch deutliche Zunahmen bis
zum Jahr 2020 zu erwarten. Am wenigsten stark ist das Milieu mit
13,2% in Kiel vertreten, hier sind leichte Rickginge im Milieu bis
2020 zu erwarten.

deutlich tiber 15% des Schnitts aller Milieus
die Gruppe der OPNV-Gelegenheitskunden, die Auto-Puristen
(Kurz- und Langstrecke)

im Durchschnitt
die Gruppen der FuB3ginger/Radfahrer und Fernverkehrsnutzer

(Bahn)

deutlich unterhalb von 15% des Schnitts aller Milieus
die Gruppen der Wenig Mobilen, der OPNV-Stammkunden und der
OPNV-Captives

Das Milieu der Biirgerlichen Mitte bevorzugt das Auto; die Ver-
kehrsmittel des Umweltverbundes werden durchschnittlich genutzt,
der OPNV am ehesten gelegentlich.

Die Nutzungshiufigkeit des Fahrrades sowie Fullwege sind in den
kleinen Gemeinden (unter 10.000 EW) deutlich héher.

Das Milieu der Biirgerlichen Mitte ist fiir die Nutzung des Umwelt-
verbundes und des OPNV aufgrund der Lebenssituation und Hal-
tung zwar offen, aber schwer zu gewinnen, da das Auto gerade in
Riumen mit schlechterer OPNV-Ausstattung die komfortabelste
Alternative darstellt. Im Sinne der Gewinnung von weiteren Markt-
anteilen stellt das Milieu eine schwierige Zielgruppe dar, die am ehes-
ten tiber Preismodelle ansprechbar sein dirfte.

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein
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2.8

Das Milieu: Konsum-Materialisten

2.8.1 Kurzcharakteristik

-

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®
' ~ “r\j\ . 11 - - 11
N Fi\" Sinus B3 "Konsum-Materialisten

N\ Ty

12%

Grundorientierung

Ausgepragter Konsum-Materialismus: Sich etwas
leisten kdnnen, Anschluss halten an die Standards
der breiten Mittelschicht (DVD-Player, Handy, Auto,
Urlaub, Kosmetik, Modeschmuck)

Man mdéchte anerkannt sein, als "normaler Durch-
schnittsburger" dazugehoéren (vor allem im Osten),
hat aber haufig das Gefuhl von Benachteiligung —

und ist entsprechend unzufrieden

Traume vom “"besonderen Leben" (Geld, Luxus,
Prestige), von plotzlich auftauchenden grof3en
Chancen — als Reaktion auf die haufig prekare
finanzielle Lage

Die eingeschrankten eigenen Méglichkeiten fuhren
oft auch zu Abgrenzungsbemuhungen gegentber
Randgruppen und Auslandern

Charakterisierung

Soziale Lage

= Meist Volks-/Hauptschulabschluss mit oder ohne
Berufsausbildung

= Uberdurchschnittlich viele Arbeiter /
Facharbeiter

= Untere bis mittlere Einkommensklassen

= Haufung sozialer Benachteiligungen
(Arbeitslosigkeit, Krankheit, unvollstandige
Familien)

Lebensstil

= Starke Gegenwartsorientierung, Konzentration
auf das Hier und Heute

= Haufig ungenugende Daseinsvorsorge aufgrund
beschrankter finanzieller Moglichkeiten; viele
leben Uber ihre Verhaltnisse, um zu beweisen,
dass sie mithalten kdnnen

m  Spontaner, prestigeorientierter Konsumstil,

rasches Aufgreifen neuer Moden und Trends;
insbesondere bei Mannern starkes
Geltungsbedurfnis (z. B. Body-Kult)

SINUS SOCIOVISION Il

2.8.2 Die Entwicklung des Milieus in Schleswig-Holstein (Beispielstidte)

()
Anteil des microm Geo Milieus Konsum- . > 12,5%

Materialisten an den Haushalten in der Gemeinde

[ >11.5% bis <= 12% [] >10,5% bis <= 11% [ |<=10%

Bl > 12% bis <= 12,5%[] >11% bis <= 11,5% [_] > 10% bis <= 10,5%

Die Werte fiir die einzelnen Stidte sind im Kapitel 3.2 detailliert aufgefthrt.
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2.8.3 Die Lebenswelt der Konsum-Materialisten

2.8.3 Freizeitvorlieben

e Arbeit und Freizeit werden strikt getrennt. Mit Beginn des Feierabends "fallt der Ham-
mer", ist man mental in einer anderen Welt; ausgeprigte Alltagsflucht: Die Sorgen und
Probleme vergessen, ohne Vorschriften leben, tun und lassen konnen, wozu man gerade
Lust hat

® Nach der Arbeit geht "Mann" gern noch mit Kollegen in eine Kneipe, um ein Bierchen
zu trinken, bevor man sich auf den Heimweg macht

® Zu Hause Entspannung vom "hektischen Arbeitstag" und wochenends von einer
"stressigen Woche"; man ldsst es sich gut gehen und legt einfach die Fille hoch ("Ab-
spannen und Faulenzen, am liebsten in der Badewanne oder vor dem Fernseher")

e Intensiver Konsum von Unterhaltungsmedien: Fernsehen, DVD, Video, Computerspie-
le (CDs, Playstation); oft neueste Multimedia-Technologie

® Minner basteln gern am Auto oder Motorrad ("tunen"), unternehmen Touren mit
Freunden und sind mit ihren "Kumpels" zusammen
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® Frauen gehen gern Walken (neuerdings Nordic Walking als Trendsport) oder machen es

sich auf dem Sofa bequem; man méchte allein (ungestort) sein, nichts tun missen und

gelegentlich lesen ("am liebsten Liebesromane", "regelmiflig mein Horoskop"); Affini-

tat neuerdings auch zu asiatischen Sportarten

¢ Am Wochenende Nutzung moderner Freizeitangebote (Freizeitcenter); gemidl3 der gut-
burgerlichen Norm gehort das Wochenende auch der Familie: Ausfliige mit den Kin-
dern, Picknicken, Radtouren, Schwimmbad u. a.

e Kneipen, Lokale, Schnellrestaurants und Diskotheken besuchen (bei Frauen beliebt:
"Lady's Night"); ins Fitnessstudio gehen; Sportveranstaltungen besuchen: Lokaler Fuf3-
ballverein, FuB3ball-Bundesliga, Eishockey-Liga

® Soziale Teilnahme durch Sport: Fufiball, Tennis, Squash, Kegeln, Sauna, Nordic Wal-
ken, Kampfsport ("den Body tunen")

Freizeitinteressen mit hoher Prioritit
e Fernsehen

e Zuhause gemiitlich entspannen

e DVDs, Videokassetten ansehen

e Kneipen besuchen

Keine Abweichungen gegeniiber der Gesamtbevélkerung
Uberdurchschnittliches Interesse bei keinem der vorgegebenen Bereiche

2.8.4 Einstellung zu Werbung

® Grundsitzliche Akzeptanz von Werbung in allen Mediengattungen; allerdings geringe
Nutzung von Tageszeitung und Internet

e Hochste Attraktivitit und Awareness von TV-Werbung auf Grund des wahrgenom-
menen Aktualitits-, Unterhaltungs- und Informationswerts (hohe TV-Nutzungsinten-
sitat im Milieu)

® Gute Erreichbarkeit iiber Promotions und Guerilla-Marketing; auch gegeniiber Handy-

Werbung und Telefonmarketing bestehen wenig Barrieren

e Werbung, die populire Trends aufgreift, kommt an; eine klare, direkte bis direktive
Kommunikation wirkt besser als hintersinnige Aussagen und komplizierte Erlduterun-
gen

2.8.6 Produktinteressen mit hoher Prioritit

e TV, Fernsehgerite
e Autos
e Autozubehér

e Mobel, Wohnungseinrichtung

Keine Abweichungen gegeniiber der Gesamtbevolkerung
Uberdurchschnittliches Interesse bei keinem der vorgegebenen Bereiche

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein
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2.8.7 Das Mobilitiatsverhalten der Konsum-Materialisten

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®
' ’.h
- S~ S H 3 " H I H "
o\ =~ Inus B3 "Konsum-Materialisten
~ —Hma e
Mobilitatsverhalten
12%
Verkehrsmittelnutzung
Hohllrtﬂtstvpologle (Nutze ich (fast) taglich/1-3 Tage die Woche) RW Index
\H=nig-Hnbile 135 = OPNV 19,1% 118
FuBganger, Radfahrer 95 7
SPNV-Stemmiundan 19 = Zu Fuld 77.1% 102
GPRV-Caplives 119 = Fahrrad 30,1% 94
Aprsv-Galegenhal telamden 76 - Auto 61,1% 87
pret el iz o
i l, =
re Ieh:-ll : a1 = Bahn auf langeren Strecken 0,5% 45
o So 100 iso oo Berufllich/ Privat unterwegs (sahrofoft
Gefahrens Kllometer pra Jahr mit elnem 100 = Konsum-Mataiatistan
PIW P Gesamt
Bls 20.000 kam © 10.00% bis 20.000 kin =Mehrals 20.000 ki 50
43 40
40 36 34
Konsum-Materialisten 55 36 u te
Gesamt 48 33 A3 F . .
i " _Beruflich Innerhab vatam
o% 200% *g 6g
untarwage
Die stark materialistisch gepragte Unterschicht; Anschluss halten an die Konsum-Standards
des Mainstreams; haufig sozial benachteiligt
Quelle: TdW 2010 II; N = 12.851 Falle; Filter: RegionsgroRe BIK bis unter 500.000 Einwohner
SINUS SOCIOVISION

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®
’ a
“\\ S~ Sinus B3 "Konsum-Materialisten"
12% ) Mobilitatsverhalten

Mobliititstypologle {In %}

100 mhis unter 20.000 Bnwohnar
20.00G bls unter 100.000 Bnwohnar
80 100.000 bis unter 500,000 Enwohnar
60
ot ts 1314 liets
20 10 6 9 & 5 8 12 ;3 & 10 8 6 3 3
o
Wenig-Mobile FuRganger, OPNV- OPNV-Captives OPNV- Auto-Puristen, Auto-Puristen, Fernverkehr-
Radfahrer Stammkunden Gelegenheits- Kurzstrecken Langstrecke Nutzer
kunden
Verkehrsmittelnutizung
{in %) Nutzs ich (fast) taglich, 1-2 Tage dis Wochs)
mbis unter 20,000 Hnwohner 20.000bks unter 1C0.000 Hnwohner
100.000 e unber 500.000 Elnwohna-
100
73,578
80 | 275 o
s53
60
40 303130
22
20 I 1518
al1 101
o i
Zu FuR Fahrrad  Auto Motorrad OPNV  Bahn auf
langeren
Strecken

Quelle: TdW 2010 Il; N = 12.851 Félle; Filter: RegionsgroRe BIK bis unter 500.000 Einwohner
SINUS SOCIOVISION
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2.8.8 Einschitzung zum Potenzial fiir den Umweltverbund und OPNV

Grolenordnung

Raumliche
Schwerpunkte

Mobilitits-
typologie

Verkehrsmittel-
wahl

Fazit

Mit dem heutigen Anteil von knapp 12% ist das Milieu der Konsum-
Materialisten Schleswig-Holstein (S-H) eine beachtliche Grof3e und
ebenso stark vertreten wie das Milieu der Hedonisten. Fiir die Jahre
2015 und 2020 ist ein Wachstum dieses Milieus zu verzeichnen, das vor
allem in den gréleren Stidten zu erwarten ist.

Schon heute liegt der Anteil des Milieus in Neumiinster und Flensburg
deutlich Gber dem Schnitt in S-H; bis zum Jahr 2020 ist gerade in die-
sen beiden Stiddten ein Anwachsen des Milieus zwischen 10 und 15%
zu erwarten, wihrend der Anteil in den anderen Vertiefungsrdumen in
etwa gleich bleibt, bzw. leicht zunimmt.

deutlich tiber 15% des Schnitts aller Milieus
die Gruppe der Wenig Mobilen, der OV-Stammkunden und der OV-
Captives

im Durchschnitt
die Gruppen der FuB3ginger/Radfahrer, der Auto-Puristen (Kutz- und
Langstrecke) und der Fernverkehrsnutzer (Bahn)

deutlich unterhalb von 15% des Schnitts aller Milieus
die Gruppe der OPNV-Gelegenheitskunden

Das Milieu der Konsum-Materiaisten weist deutliche Starken bei der
Nutzung des OPNV und der FuBBwege auf. Diese Nutzung ist jedoch
in erster Linie auf die begrenzten 6konomischen Ressourcen des Milie-
us zurickzufihren, wie sich auch an der unterdurchschnittlichen Zahl
der OPNV—Gelegenheitsnutzer zeigt. Insgesamt sind die Angehorigen
dieses Milieus deutlich weniger beruflich und privat unterwegs als der
Schnitt aller Milieus.

Die Nutzungshiufigkeit des OPNV steigt mit der GroBenklasse der
Gemeinde, was mit der Verfiigbarkeit des OPNV-Angebotes korreliert.

Das Milieu der Konsum-Materialisten ist auf die Nutzung des Umwelt-
verbundes und des OPNV aufgrund der prekiren Lebenssituation an-
gewiesen; das Auto wird — sofern 6konomisch tragbar — bevorzugt und
hat als Statussymbol, bzw. zur Abgrenzung gegentber dem eigenen
Milieu eine wichtige Funktion. Da das Milieu insgesamt eine wachsende
GroBe darstellt, ist auch kiinftig davon auszugehen, dass die Angehori-
gen dieses Milieus stark bei den Nutzern des OPNV vertreten sind.
Das Milieu stellt damit keine Zielgruppe dar, um deren Gewinnung ein
besonderer Aufwand betrieben werden sollte, da sie dem OPNV erhal-
ten bleibt, in einigen Raumen sogar wachsen wird.

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein
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Das Milieu: Experimentalisten
2.9.1 Kurzcharakteristik

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®
’/ “r‘ﬂ\ S' CZ IIE - t I. t "
N ) - inus xperimentalisten

R )

Grundorientierung

Pragmatisch-lockere Grundhaltung, die das
Machbare mit Lebens- und Experimentierfreude
verbindet; Neugier und Toleranz gegeniber
unterschiedlichen Lebensformen und Kulturen

Suche nach vielfaltigen Erfahrungen, um herauszu-
finden, wer man ist, was man kann und was zu
einem passt; Ausleben seiner Gefiihle, Begabungen,
Sehnsiichte und Phantasien

Geringschatzung von aufleren Zwéangen, Rollen,
Routinen, von "lebenslanger"” Festlegung; haufig
unkonventionelle Karrieren, Patchwork-Biografien;
materieller Erfolg und Status spielen eine unter-
geordnete Rolle

Individualismus und ungehinderte Spontaneitat als
Programm; intensives Leben bis hin zu Grenzer-
fahrungen (Extremsport, Esoterik, kreative
Hobbies); Lust am Risiko, kein Sicherheitsdenken

Mobilitatsverhalten

Soziale Lage

m  Junges Milieu, Altersschwerpunkt unter 30 Jahre

] Gehobene Bildungsabschlisse; viele
Auszubildende, Schuler und Studenten

= (Mittlere) Angestellte, (kleinere) Selbstandige
und Freiberufler; auch Arbeiter (Jobber)

= Hoher Anteil von Personen ohne eigenes
Einkommen; Haushaltsnettoeinkommen liegt im
Durchschnitt

Lebensstil

= Ich-bezogene Lebensstrategie: moglichst keine
einschréankenden Verpflichtungen, kein Stress;
spontaner Konsumstil

= Widerspruchlichkeit als Lebensform: mit
Lebensstilen und Rollen spielen, in unter-
schiedlichsten Szenen, Welten und Kulturen
leben; Suche nach spannenden Erfahrungen und
starken Gefuihlen

= Starkes Bedurfnis nach Kommunikation,

Unterhaltung, Inspiration und Bewegung

SINUS SOCIOVISION Il

2.9.2 Die Entwicklung des Milieus in Schleswig-Holstein (Beispielstidte)

0,
Anteil des microm Geo Milieus Experimentalisten . >9%

an den Haushalten in der Gemeinde

[l >7.5% bis <=8.5% [] > 5% bis <= 7% [J<=3%

B >s85%bis<=9% [[] >7%bis<=75% [ ] > 3% bis <= 5%

Die Werte fiir die einzelnen Stadte sind im Kapitel 3.2 detailliert aufgefiihrt.
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2.9.3 Die Lebenswelt der Experimentalisten

BN »
(8.5 1] -
. o=

i

- '
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2.9.4 Freizeitvorlieben

e FEinerseits will und braucht man viel Zeit ganz fiir sich allein, genie(3t die "Einsamkeit",
will dann von niemandem gestort werden: Sich in ein Café setzen, die Zeitung oder ein
Buch lesen, in Ruhe nachdenken oder an einem (kreativen, kiinstlerischen) Projekt ar-
beiten; andererseits ausgepragtes Bedurfnis nach Kommunikation, nach Austausch mit
Freunden und Familie (Bestatigung)

e Haiufig Besuch von Raves, Techno-Events, Rock- und Pop-Konzerten sowie Disko-
theken und Clubs; Interesse fiir junges Theater, Kleinkunst, Improvisationen sowie
Musik und Kunst fremder (exotischer) Kulturen

e Unterwegs sein, die Welt kennen lernen bei individuellen Reisen: Tracking im Himala-
ja, Wandern in Thailand, mit dem Kamel durch die Wiste, durch Australien/Stdame-
rika/Mexiko trampen: Sich unterwegs tiberraschen und bereichern lassen, alles mogli-
che etleben

® Mentales Training, Yoga, Meditation (sich sptiren, sich "erden")

® Zeichnen, Malen, Musizieren, Literatur jenseits des Mainstream: Neue Wege entde-
cken, die eigenen Grenzen und die Grenzen des Mediums austesten

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein
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e Extremsport (z. B. Freeclimbing, Paragliding, Drachenfliegen) und neue Modesporta-
ten (Inline-Skating, Snowboarding, Beachvolleyball); aber auch Reiten, Squash, Segeln,
Surfen, Kitesurfen

Grof3te Abweichung gegeniiber der Ge-

Freizeitinteressen mit hoher Prioritit samtbevolkerung

e Schnellrestaurants besuchen e Raves, Techno-Events

e Diskotheken und Clubs besuchen e Rock- und Popkonzerte
e Rock- und Popkonzerte besuchen e Reiten

e Ins Fitness-Studio gehen e Mentales Training, Yoga

Uberdurchschnittliches Interesse bei 52% der vorgegebenen Bereiche

2.9.5 Einstellung zu Werbung

e FEinerseits ausgepragte antiwerbliche Einstellung: Werbung als stérendes Element so-
wohl im Radio und in Zeitschriften als auch (mehr noch) im Fernsehen

® Andererseits wird unkonventionelle, kreative Werbung mit Unterhaltungs-Appeal gou-
tiert (und kann sogar Kult-Charakter bekommen), wenn sie den milieuspezifischen
Nerv trifft

e Haiufig Kritik an einfallsloser und wenig profilierter Werbung wie auch an deren geringem
Informationswert; Tendenz zur Abschottung (weiterblittern bzw. umschalten)

® Die geringsten Barrieren bestehen derzeit (noch) gegeniiber zielgruppenspezifischen
Promotions und Mobile Marketing-Aktionen

2.9.6 Produktinteressen mit hoher Prioritit

Grof3te Abweichung gegeniiber der Ge-

Produktinteressen mit hoher Prioritit samtbevolkerung

e Online-Dienste, Internet e Schlankheitskost

e Sportartikel, Sportgerite e Versicherungen

e Outdoorbekleidung e Sportartikel, -gerite
e Videokameras e Videospiele

Uberdurchschnittliches Interesse bei 62% der vorgegebenen Bereiche

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein

FNVICE

54



2.9.7 Das Mobilititsverhalten der Experimentalisten

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®

-

- T H H 1]
c\\ . Sinus C2 "Experimentalisten
Y Mobilitatsverhalten
Mobllltststypologle (o = Index 100) zr/\i[;e.?hr(sfr;;tl)t tggilri‘cl;l\z:ngge die Woche) RW  Index
Wenig-Mabile 77 .
FuBganger, Radfalwer 38 - I?ahn auf langeren Strecken 2,0% 182
GPNV-Stammiunden 139 = OPNV 23,4% 144
OPHV-Caplives 141 = Motorrad 2,6% 124
GPNV-Gsl=genheitskunden 124 =Fahrrad 35,7% 112
Auto-Puristen, Kurzstrecke 96 = Auto 70,7% 101
Aasto-Puristen, Langstrecke a2
Fermwarkehr-Butzer 120 =Zu FuB 74,8% 99

@ £0 100 iEC 200 Berufflich/ Privat unterwegs (sehroivoiy

Gefahrene Kilometer pro Jahr mit elnem 10¢ = Exparimantalistan
PKW 3esamt

Dls 10.000 km » 10.001 bis 20.060 km =HMHehrals 20.000 kim

57
&0 50 . w0
Experimentalisten 42 40 m 40 22 g l I
10
Gesamt 48 39 43 o i i

Berufiich innerhab  Privatwochentags Privatam
0% 100% derWocheuntersegs araeq h o

unterwegs

Extrem individualistische neue Boheme; Spontaneitat, Originalitat, Leben mit den
Widersprichen; Selbstverstandnis als Lifestyle-Avantgarde

Quelle: TdW 2010 Il; N = 12.851 Félle; Filter: RegionsgréBe BIK bis unter 500.000 Einwohner

SINUS SOCIOVISION Il

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®
’ Q
-\< g Sinus C2 "Experimentalisten”
.,‘.’ Mobilitatsverhalten

Mabilititstypolegie {(in %}

160 mbls unter 20.000 Binwohner
20.00¢ bls unter 100.000 Bnwohnar
& 100.060 bls unter 500.000 Elnwahnar
Ga
“a 23
20 7,710 5715 mnn nnpn XB®E
o - . . : .
‘Wenig-Mobile FuRganger, OPNV- OPNV-Captives OPNV- Auto-Puristen, Auto-Puristen, Fernverkehr-
Radfahrer Stammkunden Gelegenheits- Kurzstrecken Langstrecke Nutzer
kunden
Verkehrsmittelnutzung
{In %; Butzs |ch (fast] taglich, 1-3 Tage dis Wochs)
mbis unle 20.000 Buwolines 20.000 Lis unles 100000 Enwoline

100.000 bis untay 500.000 Bnwohner
100

80
60
40
20

Zu FuB  Fahrrad Auto  Motorrad OPNV  Bahn auf
langeren
Strecken

Quelle: TdW 2010 Il; N = 12.851 Félle; Filter: RegionsgroBe BIK bis unter 500.000 Einwohner

SINUS SOCIOVISION Il
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2.9.8 Einschitzung zum Potenzial fiir den Umweltverbund und OPNV

Grolenordnung

Raumliche
Schwerpunkte

Mobilitéts-
typologie

Verkehrsmittel-
wahl

Fazit

Mit rund 8% Anteil ist das Milieu der Experimentalisten in Schleswig-
Holstein (S-H) insgesamt heute in etwa so stark wie im gesamtdeut-
schen Schnitt. In der Betrachtung fiir die Jahre 2015 und 2020 ist ein
Wachstum dieses Milieus um ca. 10% zu erwarten und zwar in allen zur
Vertiefung ausgewihlten Stidten.

Die Experimentalisten sind heute in Kiel und Pinneberg deutlich tiber
dem Landesdurchschnitt vertreten. Die grof3ten Zunahmen sind fir die
Jahre 2015 und 2010 in Kiel zu erwarten.

deutlich iiber 15% des Schnitts aller Milieus

Im Milieu der Experimentalisten sind deutliche Schwerpunkt in den
Gruppen der OPNV-Stammkunden, OPNV-Captives, OPNV-
Gelegenheitskunden und der Fernverkehrsnutzer zu beobachten.,
was im Altersschwerpunkt und sozialen Status vieler Milieuangehoriger
(im Studium, in der Ausbildung) begriindet liegt. Bei der Nutzung des
Fernverkehrs liegt der Wert extrem hoch (Index 182)

im Durchschnitt
die Gruppen der Auto-Puristen (Kurz- und Langstrecke), der Wenig
Mobilen und der FuB3ginger/Radfahrer

deutlich unterhalb von 15% des Schnitts aller Milieus
kein Mobilitatstyp

Die Nutzung des OPNV steigt mit der GroBenklasse der Gemeinde
deutlich an, was ein Hinweis auf die Verfligbarkeit eines entsprechen-
den Angebotes sein kann, das auch in Anspruch genommen wird.

Die Nutzungshiufigkeit des PKW sinkt mit der GemeindegréBenklas-
se.

Das Milieu der Experimentalisten nutzt den OPNV sehr stark. Auch
wenn viele der Milieuangehérigen als OPNV-Captives unterwegs sind,
ist die Affinitit zum OPNV nicht nur zwangsweise gegeben, sondern
vor allem in der hohen Mobilitit zu suchen, die pragmatisch wahrge-
nommen wird.

Die Chance liegt darin, die Abwanderung der Milieuangehérigen nach
Beendigung von Studium oder Ausbildung in die PKW-Mobilitit durch
entsprechende Bindungsprogramme zu mindern. Da das Milieu auch
quantitativ in den ndchsten Jahre wachsen wird, bleibt es eine interes-
sante Zielgruppe fiir die Gewinnung von Marktanteilen im OPNV

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein
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2.10

Das Milieu: Hedonisten

2.10.1 Kurzcharakteristik

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®

T
R

) 10%

Grundorientierung

Suche nach SpaR, Unterhaltung, Kommunikation und
Bewegung (Fun und Action, On the road-sein);
Ausbrechen aus den Zwangen des Alltags (frei sein,
ungebunden sein, anders sein als die "SpieBer")

Gleichzeitig oft Traume von einem heilen,
geordneten Leben (intakte Familie, geregeltes
Einkommen, schoénes Auto / Motorrad)

Viele fuhren ein regelrechtes Doppelleben: angepasst
im Berufsalltag (aber wenig Identifikation mit der
beruflichen Tatigkeit) — in der Freizeit Eintauchen in
subkulturelle Gegenwelten

Haufig auch Underdog- / Loser-Gefuhle; aggressive
Abgrenzung nach oben ("Bonzen") und nach unten
(Auslander, "Sozialschmarotzer™)

Sinus BC3 "Hedonisten"
Charakterisierung

Soziale Lage

= Jungere und mittlere Altersgruppen bis 50
Jahre; Schwerpunkt unter 30 Jahre

= Kein Schwerpunkt bei Formalbildung — relativ

héaufig fehlt eine abgeschlossene
Berufsausbildung

= Einfache / mittlere Angestellte und Arbeiter /

Facharbeiter; viele Schiuler, Auszubildende

= GrofRer Anteil von Personen ohne eigenes
Einkommen

Lebensstil

n Leben im Hier und Jetzt, kaum Lebensplanung,
sich méglichst wenig Gedanken um die Zukunft

machen; sich treiben lassen

m  Spontaner Konsumstil, unkontrollierter Umgang

mit Geld; hohe Konsumneigung bei U-
Elektronik, Musik, Multimedia, Kleidung,
Ausgehen, Sport; geringes Umwelt- und
Gesundheitsbewusstsein

m  Freude am guten Leben; aber haufig die
Erfahrung von Beschrankungen und
Wettbewerbsdruck (seltener Chancen auf

hnell
H SINUS SOCIOVISION

2.10.2 Die Entwicklung des Milieus in Schleswig-Holstein (Beispielstidte)

Anteil des microm Geo Milieus Hedonisten an
den Haushalten in der Gemeinde

> 14%

> 13% bis <= 14%

>12% bis <= 13%
>11% bis <= 12%

[[] = 10% bis <= 11%
> 8% bis <= 10%

Die Werte fiir die einzelnen Stadte sind im Kapitel 3.2 detailliert aufgefiihrt.
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2.10.3 Die Lebenswelt der Hedonisten
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1 AIN- E
..dér Bartyzug

|

2.10.3 Freizeitvorlieben

® Freizeit als eigentlicher Lebensraum: Spal3 haben, unterhalten werden, etwas etleben,
tun und lassen, was einem geféllt (es soll immer "etwas geboten sein", "etwas laufen"
gegen die Ode und Langeweile des Alltags)

® Ausbruch aus den tiglichen Routinen von Schule, Ausbildung, Arbeitsplatz: Freiheit,
Abenteuer, Bewegung, Nervenkitzel; unterwegs sein, "Zoff machen", "Scheif3 bauen".
Aber auch: Allein sein, nichts tun, die Zeit totschlagen, traumen, Musik horen, fernse-
hen (durch die Kanile zappen), Video/DVD reinzichen, mit dem Hund spazieren ge-
hen

® Ilcben in der Subkultur, in der "Szene" sein: Skater, Techno, HipHop, Rap, Graffiti,
DJing, Punk, Gothic u.a.; Freizeitgestaltung in und mit der Clique: Freunde und Kum-
pels treffen (bei McDonalds, im Billardcafé, in der Spielothek, im Fitnesscenter, im
Park), gemeinsam rumhingen oder was unternehmen, Partys feiern, in Discos, zu
Rock-/Pop-Konzerten, Raves und Techno-Events gehen und "tanzen bis zur Erschop-
fung"
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® Auto-/ Motorradfahren zum Spal3, Sportveranstaltungen besuchen oder selbst Sport

treiben — von minnlichen Milieuangehorigen typischerweise bevorzugt: Fullball, Kraft-
training, Kampfsport, Body Building; neuerdings auch Extremsportarten (z. B. Free-
climbing, Paragliding, Drachenfliegen) und Modesport (Inline-Skating, Snowboarding,
Beachvolleyball)

Grof3te Abweichung gegeniiber der Ge-

Freizeitinteressen mit hoher Prioritit samtbevolkerung

e Schnellrestaurants besuchen e [Extremsportarten

e Video-, Computerspiele spielen e Raves, Techno-Events
e Diskotheken, Clubs besuchen e Neue Sportarten

Sportveranstaltungen besuchen Ful3ball spielen

Uberdurchschnittliches Interesse bei 38% der vorgegebenen Bereiche

2.10.5 Einstellung zu Werbung

Ausgeprigte Unterhaltungs- und Konsumbedirfnisse, auch gegentiber Werbung; intensi-
ver TV- (und TV-Spot-) Konsum

Einerseits pflichtschuldige Kritik am "niedrigen Niveau" der Werbung, andererseits aber
Freude am Unterhaltungswert und der hdufig ansprechenden Gestaltung (Werbung als
Element der Popkultur)

Wichtige Funktion der Werbung als Informationsquelle fir neue Trends und giinstige
Angebote

Die beste Wirkung hat witzige (auch trashige), nicht rational argumentierende Werbung;
Sensibilitit gegeniiber werblicher Vereinnahmung und Banalisierung milieuspezifischer
Codes

2.10.6 Produktinteressen mit hoher Prioritit

Grof3te Abweichung gegeniiber der Ge-

Produktinteressen mit hoher Prioritit samtbevolkerung

e Tontriger e Videospiele

e Online-Dienste, Internet e Spirituosen

e PC e Reformkost

e Neue Telekommunikationsmittel e Aktien, Fonds etc.

Uberdurchschnittliches Interesse bei 25% der vorgegebenen Bereiche
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2.10.7 Das Mobilititsverhalten der Hedonisten

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®

)TN
-\ \'-\ Sinus BC3 "Hedonisten"

f‘ o Mobilitatsverhalten

Mabllttatstypologle (o =Index a0} o oty gy e 2 e die wocney  RW Index
Fenlg-Moblle 71
Fubganger, Radfahrer 102 * Motorrad 36% 171
SPRV-Stamniamdan 126 =Bahn auf langeren Strecken 1,5% 136
OPHY-Coplives 1t5 =Fahrrad 37,7% 118
O PNV-Gnl=genhe tslonden 120 = OPNV 19,0% 117
Auto-Furisten, Kurzstrecke 92 = Auto 71,8% 103
Auto-Purlsten, Langstracke 100

Fermwerkshr-Hutzer 129 =Zu FuB 74,8% 99

0 S0 1eo iS50 200 Beruflich/ Privat unterwegs (sehroft/oft)

Gefahrene Kilometer pro Jahr mit «inem ivo B Hedonisten
PKW Gasamt

Bls 10,000 km © 10,001 bis 20.000 km =HMehrrals 20.000 km Bt

80
55
&0 43 a0
Hedonisten 34 47 19 a0 d 19 l I
28
Gesamk 48 39 _ a . '

ﬂl ! Heruflich Innerhab  Prvatwochantage Privatam
100% der Wochaunterwegs &g Waoch T

untarwage

Spal3-orientierte moderne Unterschicht; Action, Fun & Escape; Verweigerung gegentiber den
Konventionen und Normen der Leistungsgesellschaft

Quelle: TdW 2010 Il; N = 12.851 Félle; Filter: RegionsgroBe BIK bis unter 500.000 Einwohner

SINUS SOCIOVISION Il

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®

S > e Sinus BC3 "Hedonisten"
- 10% Mobilitatsverhalten

100 mbis unter 20.000 Bnwohner
20.000C bis unter 100,000 Bnwohner
80 100.060 bis unter 500.000 Elnwohnar
[
40
20
20 9 g s o 13 g 1215 131212 (192019
o
‘Wenig-Mobile FuRganger, OPNV- OPNV-Captives OPNV- Auto-Puristen, Auto-Puristen, Fernverkehr-
Radfahrer Stammkunden Gelegenheits- Kurzstrecken Langstrecke Nutzer
kunden
VYerkehrsmittelnutzung
{in %; Butzs ich (fast) tiglich, 1-3 Tage die Wochs)
H bis untar 20.000 Bnwohner Z0.000Dbk unter 100,000 Bnwohnet

TUOLON Hs unter 00000 Finwohner

76
69':'5

B EEE]

Zu FuB  Fahrrad Auto  Motorrad OPNV  Bahn auf
langeren
Strecken

Quelle: TdW 2010 I1; N = 12.851 Félle; Filter: RegionsgroRe BIK bis unter 500.000 Einwohner
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2.10.8 Einschitzung zum Potenzial fiir den Umweltverbund und OPNV

Grolenordnung

Raumliche
Schwerpunkte

Mobilitits-
typologie

Verkehrsmittel-
wahl

Fazit

Mit dem heutigen Anteil von gut 12% ist das Milieu der Hedonisten in
Schleswig-Holstein (S-H) eine beachtliche Gré3e und fast ebenso stark
vertreten wie das Milieu Konsum-Materialisten. Fuir die Jahre 2015 und
2020 ist ein Wachstum dieses Milieus zu verzeichnen, das vor allem in
den gro3eren Stidten zu erwarten ist.

Schon heute liegt der Anteil des Milieus insbesondere in Kiel mit
15,5% deutlich iiber dem Schnitt in S-H. Bis zum Jahr 2020 ist in Kiel
ein Anwachsen des Milieus um die 15% zu erwarten, wihrend der An-
stieg in den anderen Vertiefungsraumen sogar bis zu 20% (Neumins-
ter) betragen wird.

deutlich iiber 15% des Schnitts aller Milieus
Die Gruppe der OPNV-Gelegenheitskunden, der OV-Stammkunden
und der OV-Captives und der Fernverkehrsnutzer (Bahn)

im Durchschnitt
Die Gruppen der Fuliginger/Radfahrer, der Auto-Puristen (Kurz- und
Langstrecke)

deutlich unterhalb von 15% des Schnitts aller Milieus
die Gruppe der Wenig Mobilen

Das Milieu der Hedonisten weist deutliche Stirken bei der Nutzung des
OPNYV und des Motorrades auf. Diese Nutzung ist jedoch in erster
Linie wie im Milieu der Konsum-Materialisten auf die begrenzten 6ko-
nomischen Ressourcen des Milieus zurlickzufithren. Insgesamt sind die
Angehorigen dieses Milieus deutlich haufiger beruflich und privat un-
terwegs als der Schnitt aller Milieus.

Die Nutzungshiufigkeit des OPNV steigt mit der GroBenklasse der
Gemeinde, was mit der Verftgbarkeit des OPNV—Angebotes korreliert.

Das Milieu der Hedonisten ist auf die Nutzung des Umweltverbundes
und des OPNV aufgrund der prekiren Lebenssituation angewiesen; das
Auto wird — sofern 6konomisch tragbar — bevorzugt und hat als Status-
symbol, bzw. zur Abgrenzung gegeniiber ,,Schwicheren® eine wichtige
Funktion. Da das Milieu insgesamt eine stark wachsende Grof3e dar-
stellt, ist auch kiinftig davon auszugehen, dass die Angehorigen dieses
Milieus stark bei den Nutzern des OPNV vertreten sind. Ein besonde-
res Problem in diesem Milieu ist die Bereitschaft, Regeln nicht zu be-
achten bis hin zur Anwendung von Gewalt zur Regelung von Konflik-
ten. Das Milieu stellt damit keine Zielgruppe dar, um deren Gewinnung
ein besonderer Aufwand betrieben werden sollte, da sie dem OPNV
erhalten bleibt, in einigen Raumen sogar stark wachsen wird.

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein
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3. Entwicklung der Sinus-Milieus® in ausgewihlten
Riumen Schleswig-Holsteins

3.1 Bevolkerungsentwicklung in Schleswig-Holstein

Schleswig-Holatein

sy DANEMARHK Voraussichtliche
Einwchnerentwicklung

bis 2025

in den Kraisen und kreisfreien StEdlen

Krais
MNordfrigsland

Hrels
Q Sehleswig-Flenaburg
5"—"—‘4-00
AmT S

o8 T S8 EE

Festyzaen

A2.100

Krais Plon
Krals

QOstholstain

Hrels
Dithmarschen

L
Hulgo- Rendsbury-Eckernirde
T =
G Kreis
Stainbu Maumiinste
NORDSEE 4 Sl

Krels
Segeberg

Varaussichiliche Einwohnerentwicklung in den Kreisen
und kreisfreien $3dien 31122008 bis 31.12.2025

RELATIV AEEOLUT
slagnisrends! lsic .
slnigence Eirsahnorzadizn g::ﬁ:::f—
I:l Ermaheerickaargs
biz 5%

D Eimsnhnemickgange Eirmeatinet-
wan mahr a8 5 5 nckgang

Kl anae
Landasdrcrachnsl -25% Land insgesaml ;. -89.880

VORPOMMERN

HAMBURG
Herzogtum

Lauwenburg

Ciusle: Bevdlksmungsvorauskerechrrang 2007 SSxistkamt Moed,
InnarminElanum Sehenig-Helwen

Irrenminisfterum des Lardes Schleswig-Halstein,
Aibk Landesplarorg U Wermessungowesen

Das Land Schleswig-Holstein wird zwar bis zum Jahr 2020 wie andere Bundeslinder auch
einen Rickgang der Bevolkerung zu verzeichnen haben, der aber im Vergleich mit anderen
Lindern eher moderat ausfallt. Die oben stehende Grafik verdeutlicht die Unterschiede in
den einzelnen Regionen des Landes: wihrend die Kreise und Stidte rings um Hamburg
sowie die Landeshauptstadt Kiel und Flensburg stagnierende oder leicht wachsende Wer-
te zu verzeichnen haben, werden die tbrigen Landesteile Riickginge aufweisen. Im Schnitt
werden Bevolkerungsriickginge von ca. 2,5% erwartet.
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Fir die vertiefende Untersuchung im Rahmen dieser Studie wurden vom Auftraggeber
6 Gemeinden ausgewihlt, die fiir die Achsen des SPNV im Land eine Bedeutung ha-
ben. Im Einzelnen handelt es sich um

e [Landeshauptstadt Kiel
e Neumiunster

e FElmshorn

e Pinneberg

e Stadt Kellinghusen

o Wrist

e [Flensburg

Von diesen Stadten wird allein fir Neumiinster ein deutlicher Einwohner-Riickgang prog-
nostiziert — alles anderen Stidte wachsen bis zum Jahr 2020 leicht; erst dann wird eine
Stagnation oder ein leichter Riickgang der Bevolkerungszahlen auch hier erwartet.

nannStiftung nteraktiveGrafiken
Wegweiser Kommune

Einzelindikatoren Themenibersicht Indikatorenvergleich Bevdlkerungspyramide

Absolute Bevdlkerungszahl 2006-2025 Kommune:

Flensburg
260000 —

240000 — Vergleichskommunen o

220000 Themenauswahl:

200000 — @ Absolute Bevidlkerungsz... o

180000 - Legende
160000 — -

140000 - -. -

120000 | &8

100000 —
Diagrammformen

60000 — h |

40000 Ansicht Daten

20000 — POF, ﬁ o
0 | SN W &l =
B T T T T

Flensburg Kiel Meumanster Pinneberg Elmshorn Kellinghusen wvor =

80000

fir Wrist sind in dieser Quelle keine Werte verfiigbar

3.2 Entwicklung der Milieustrukturen in den Beispielstidten
Neben den quantitativen Entwicklungen wurde im Rahmen dieser Studie aber auch die Zu-

sammensetzung der Milieus in den ausgewihlten Stidten untersucht. Auf den folgenden
Seiten werden die Ergebnisse vorgestellt.
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3.2.1 Kiel

HIVCE

Verteilung der Sinus-Milieus® (Anzahl Haushalte) 2010 und Abweichung vom In-
dex (100 = Schnitt Schleswig-Holstein)

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®

microm Geo Milieus — Kiel (133.022 Haushalte)

° q 10.841; 8,2%
: Etablierte
£3
T = ]
gE Postmaterielle
23
0 16.229; 12,2%
] Maderne Performer Index 121
. 6.186; 4,7%
o Kanservative
E w
=1 agn
22 Traditionsverwurzelte Index 78
TE
E . 2.833; 2,1%
DDR-Nostalgische Index 110

Biirgerliche Mitte

Mainstream
Milleus

Kensum-Materialisten

17.572; 13,2%
Index 90
15.125; 11,4%
Index 95

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein

, : 20.632; 15,5%

byu Hedonisten ot e

552

o= . . B

27= Experimentalisten

T T T T T T T T T
20 40 60 80 100 120 140 160 180 200
Index*
. *Index bezieht sich auf die Gesamtbevélkerung in Schleswig-Holstein
mEcrom SINUS SOCIOVISION m
) ) Schleswig- Schleswig-
0,
Kiel Kiel% Holstein Holstein % Index
1_BO1_ETB Etablierte 10.841 8,15 154.500 10,86 75
1_B12_PMA Postmaterielle 13.834 10,40 142.174 9,99 104
1_C12_PER Moderne Performer 16.229 12,20 143.093 10,06 121
2_A12_KON Konservative 6.186 4,65 81.210 571 81
2_A23 _TRA Traditionsverwurzelte 14.885 11,19 204.900 14,40 78|
2_AB2_DDR DDR-Nostalgische 2.833 2,13 27.659 1,94 110
3_B02_BUM Biirgerliche Mitte 17.572 13,21 208.233 14,64 90
3_B03_MAT Konsum-Materialisten 15.125 11,37 169.557 11,92 95
4_BC3_HED Hedonisten 20.632 15,51 171.066 12,03 129
4_C02_EXP Experimentalisten 14.885 11,19 120.091 8,44 133
Summen 133.022 100,00 1.422.483 100,00
microm
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Milieu-Regio-Trend®
Entwicklung der Sinus-Milieus® 2010 — 2015 — 2020 (Anteile in % der Haushalte)

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®
20
15 4
H 2010
10 - 2015
2020
| |
0 I
. Post- Moderne . Traditions- DDR- Burgerliche Konsum- " Experimen-
Etablierte materielle Performer Konservative verwurzelte Nostalgische Mitte Materialisten Hedonisten talisten
2010 8,15 10,40 12,20 4,65 11,19 2,13 13,21 11,37 15151 11,19
2015 8,26 10,17 13,39 3,76 8,51 1,58 12,80 11,98 17,09 12,46
2020 8,36 9,83 15,00 3,27 6,38 1,69 12,76 12,52 17,57 12,62
- Angaben in Prozent
microm
S I SINUS SOCIOVISION Il
ConsumerMarketing

Kiel 2010

Die Stadt der Hedonisten
Burgerlichen Mitte
Modernen Performer

Kiel 2020

Die Stadt der Hedonisten
Modernen Performer
Biirgerlichen Mitte
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3.2.2 Neumunster

Verteilung der Sinus-Milieus® (Anzahl Haushalte) 2010 und Abweichung vom In-
dex (100 = Schnitt Schleswig-Holstein)

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®

microm Geo Milieus — Neumunster (42.347 Haushalte)

Etablierte

Postmaterielle

Ciesellschaftliche
leitrnilieus

Moderne Performer

3.506; 8,3%
Index 70

3.892; 9,2%
Index 89

3.515; 8,3%
Index 79

Konservative

Traditionsverwurzelte

Traditionella
Milleus

DDR-Nostalgische

2.062; 4,9%
Index 93

7.961; 18,8%
Index 151

826; 2,0%
Index 80

n

Bargerliche Mitte

Konsum-Materialisten

I

7.051; 16,7%
Index 149
5.840; 13,8%
Index 96

Hedonisten

Hedanis-
tische

Experimentalisten

4.535; 10,7%
Index 91
3.159; 7,5%
Index 76

20 40 a0 g0 100 120 140 160 180 200
Index*
. *Index bezieht sich auf die Gesamtbevélkerung in Schleswig-Holstein
2::5:2?;,,..“.“_, SINUS SOCIOVISION
N N Schleswig- Schleswig-
Neuminster Neumunster % Holsteign Holstein%/o Index
1_BO1_ETB Etablierte 3.506 8,28 168.534 11,85 70
1_B12_PMA Postmaterielle 3.892 9,19 146.209 10,28 89
1_C12_PER Moderne Performer 3.515 8,30 149.827 10,53 79
2_A12_KON Konservative 2.062 4,87 74.738 5,25 93
2_A23_TRA Traditionsverwurzelte 7.961 18,80 177.464 12,48 151
2_AB2_DDR DDR-Nostalgische 826 1,95 34.590 2,43 80
3_B02_BUM Biirgerliche Mitte 7.051 16,65 159.086 11,18 149
3_B03_MAT Konsum-Materialisten 5.840 13,79 205.003 14,41 96
4_BC3_HED Hedonisten 4.535 10,71 166.511 11,71 91
4_C02_EXP Experimentalisten 3.159 7,46 140.521 9,88 76
Summen 42.347 100,00 1.422.483 100,00
microm

ConsumerMarketing
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Milieu-Regio-Trend®
Entwicklung der Sinus-Milieus® 2010 — 2015 — 2020 (Anteile in % der Haushalte)

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®
20
15
mZ(1¢
10 - 2015
Q - T T T T T I T T T !
" Post- Moderne N Traditions- DDR- Burgerliche Konsum- . Experimen-
Etablierte materielle Performer Konservative verwurzelte Nostalgische Mitte Materialisten Hedonisten talisten
2010 8,28 felake] 8,30 4,87 18,80 1,95 16,65 13,79 10,71 7,46
2015 8,61 9,14 9,54 4,07 14,75 1,50 16,65 14,80 12,33 8,61
2020 8,86 9,24 10,90 3,63 11,31 1,64 16,83 15,94 12,77 8,88
- Angaben in Prozent
microm
— I SINUS SOCIOVISION
ConsumerMarketing

Neumiunster 2010

Die Stadt der Traditionsverwurzelten
Burgerlichen Mitte
Konsum-Materialisten

Neumiinster 2020

Die Stadt der Burgerlichen Mitte
Konsum-Materialisten
Hedonisten
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3.2.3 Flensburg

Verteilung der Sinus-Milieus® (Anzahl Haushalte) 2010 und Abweichung vom In-

dex (100 = Schnitt Schleswig-Holstein)

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®
microm Geo Milieus — Flensburg (s1.024 Haushaite)

Erablert

£s :

BE Postmaterielle

33 :

o Maderna Perfarmer

. 2.026; 4,0%

. Kanzeratve

2w

G A 8.353; 16,4%

22 Treditionsverwurzelte

= . 1.031; 2,0%

DDR-Nestalgische

£ . . ;

Sy Blrgerliche Mitte CEREE SR

-— T

0= -

5= Konsum-Materialisten

, - 5.745; 11,3%

fosn Hedonisten e

ojos

== - . o
27 Experimentalisten m
20 40 60 80 100 120 140 160 180 200
Index*
. *Index bezieht sich auf die Gesamtbevélkerung in Schleswig-Holstein
microm SINUS SOCIOVISION mm
onsumer Marketing
Schleswig- Schleswig-
0,
Flensburg Flensburg % Holstein Holstein % Index
1_BO1_ETB Etablierte 3.817 7,48 154.500 10,86 69
1_B12_PMA Postmaterielle 5.153 10,10 142.174 9,99 101
1_C12_PER Moderne Performer 5.005 9,81 143.093 10,06 98
2_A12_KON Konservative 2.026 3,97 81.210 571 70|
2_A23 TRA Traditionsverwurzelte 8.353 16,37 204.900 14,40 114
2_AB2_DDR DDR-Nostalgische 1.031 2,02 27.659 1,94 104
3_B02_BUM Biirgerliche Mitte 8.138 15,95 208.233 14,64 109
3_B03_MAT Konsum-Materialisten 7.077 13,87 169.557 11,92 116
4_BC3_HED Hedonisten 5.745 11,26 171.066 12,03 94
4_C02_EXP Experimentalisten 4.679 9,17 120.091 8,44 109
Summen 51.024 100,00 1.422.483 100,00
microm

ConsumerMarketing

68

FvICe



]\

Milieu-Regio-Trend®
Entwicklung der Sinus-Milieus® 2010 — 2015 — 2020 (Anteile in % der Haushalte)

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®
20 -
15 -
mZ2010
10 - 2015
| I | |
a
Post- Moderne Tradmons— DDR- Burgerllche Konsum- Experimen—
Etablierte materielle Performer Konservative verwurzelte Nostalgische Mitte Materialisten Hedonisten talisten
2010 7,48 10,10 9,81 3,97 16,37 2,02 15,95 13,87 11,26 N7,
2015 7,68 10,05 11,22 3,13 12,60 1,51 15,69 14,68 12,92 10,52
2020 8,03 9,81 12,65 2,85 9,61 1,64 15,80 15,62 13,30 10,70
- Angaben in Prozent
microm
— I S INUS SOCIOVISION
ConsumerMarketing

Flensburg 2010

Die Stadt der Traditionsverwurzelten
Biirgerlichen Mitte
Konsum-Materialisten

Flensburg 2020

Die Stadt der Biirgerlichen Mitte
Konsum-Materialisten
Hedonisten
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3.2.4 Elmshorn

Verteilung der Sinus-Milieus® (Anzahl Haushalte) 2010 und Abweichung vom In-

dex (100 = Schnitt Schleswig-Holstein)

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®

microm Geo Milieus — EImshorn (25.295 Haushalte)

, Etablierte

%é Postmaterielle

§ . Moderne Perfarmer
o Konservative

5

gé Traditionsverwurzelte

= DDR-Nostalgische
8a Blrgerliche Mitte e

-3

EE Konsum-Materialisten

s Hedonisten e

[s]

¥ Experimentalisten

T
&0 80 100 120 140 160 180 200

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein

a 20 40
Index*
. *Index bezieht sich auf die Gesamtbevélkerung in Schleswig-Holstein
(r:::g:gm,u-kuu.m SINUS SOCIOVISION
Schleswig- Schleswig-
Elmshorn Elmshorn % Holsteign Holstein?% Index
1_BO1_ETB Etablierte 2.810 11,11 154.500 10,86 102
1_B12_PMA Postmaterielle 1.986 7,85 142.174 9,99 79
1_C12_PER Moderne Performer 2.942 11,63 143.093 10,06 116
2_Al12_KON Konservative 999 3,95 81.210 5,71 69
2_A23 _TRA Traditionsverwurzelte 3.508 13,87 204.900 14,40 96
2_AB2_DDR DDR-Nostalgische 648 2,56 27.659 1,94 132
3_B02_BUM Biirgerliche Mitte 3.830 15,14 208.233 14,64 103
3_B03_MAT Konsum-Materialisten 3.192 12,62 169.557 11,92 106
4_BC3_HED Hedonisten 2.934 11,60 171.066 12,03 96
4_C02_EXP Experimentalisten 2.446 9,67 120.091 8,44 115
Summen 25.295 100,00 1.422.483 100,00
microm
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Milieu-Regio-Trend®
Entwicklung der Sinus-Milieus® 2010 — 2015 — 2020 (Anteile in % der Haushalte)

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®
20
15
m2010
10 - 2015
5- I |
Q-
Post- Moderne Traditions- DDR- Burgerllche Konsum- Experlmen—
Etablierte materielle Performer Konservative verwurzelte Nostalgische Mitte Materialisten Hedonisten talisten
2010 Aol 7,85 11,63 3,95 13,87 2,56 15,14 12,62 11,60 9,67
2015 11,42 7,77 13,88 3,41 9,02 2,14 16,11 12,98 12,90 10,37
2020 11,60 8,23 15,85 3,02 6,87 2,39 15,97 12,62 12,97 10,48
- Angaben in Prozent
microm
— I S INUS SOCIOVISION
ConsumerMarketing

Elmshorn 2010

Die Stadt der Biirgerlichen Mitte
Traditionsverwurzelten
Konsum-Materialisten

Elmshorn 2020

Die Stadt der Biirgerlichen Mitte
Modernen Performer
Hedonisten
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3.2.5 Pinneberg

Verteilung der Sinus-Milieus® (Anzahl Haushalte) 2010 und Abweichung vom In-

dex (100 = Schnitt Schleswig-Holstein)

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®

microm Geo Milieus — Pinneberg (20.756 Haushalte)

Etablierte

Pastmaterielle

Gesellschaftliche
Leltm illeus

Maoderne Parformer

2.474; 11,9%
Index 110
1.966; 9,5%
Index 95
2.412; 11,6%
Index 116

Kenservative

Traditionsverwurzelte

Traditionellz
Milleus

DDR-Nostalgische

976; 4,7%
Index 82

2.744; 13,2%

Index 92
450; 2,2%
Index 112

Blrgerliche Mitte

Konsum-Materialisten

Mainstream
Milleus

2.932; 14,1%
Index 96
2.422; 11,7%
Index 98
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b gu Hedonisten e
5c@
T Wn= . . =
=== Experimentalisten
T T T T T T T T T
v} 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200
Index*
. *Index bezieht sich auf die Gesamtbevélkerung in Schleswig-Holstein
microm SINUS SOCIOVISION mm
onsumer Marketing
) . Schleswig- Schleswig-
0
Pinneberg Pinneberg % Holstein Holstein % Index
1_BO1_ETB Etablierte 2.474 11,92 154.500 10,86 110
1_B12_PMA Postmaterielle 1.966 9,47 142.174 9,99 95
1_C12_PER Moderne Performer 2.412 11,62 143.093 10,06 116
2_A12_KON Konservative 976 4,70 81.210 5,71 82
2_A23_TRA Traditionsverwurzelte 2.744 13,22 204.900 14,40 92
2_AB2_DDR DDR-Nostalgische 450 2,17 27.659 1,94 112
3_B02_BUM Biirgerliche Mitte 2.932 14,13 208.233 14,64 96
3_B03_MAT Konsum-Materialisten 2.422 11,67 169.557 11,92 98
4_BC3_HED Hedonisten 2.327 11,21 171.066 12,03 93
4_C02_EXP Experimentalisten 2.053 9,89 120.091 8,44 117
Summen 20.756 100,00 1.422.483 100,00
microm
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Milieu-Regio-Trend®
Entwicklung der Sinus-Milieus® 2010 — 2015 — 2020 (Anteile in % der Haushalte)

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®
20 -
15 -
mZ2010
10 - 2015
5- | |
a
Post- Moderne Tradmons— DDR- Burgerllche Konsum- Experimen—
Etablierte materielle Performer Konservative verwurzelte Nostalgische Mitte Materialisten Hedonisten talisten
2010 11,92 9,47 11,62 4,70 13,22 2117 14,13 11,67 1151 9,89
2015 12,36 9,36 13,91 3,93 8,88 1,70 14,89 12,04 12,34 10,59
2020 12,50 9,87 15,77 3,49 6,65 1,75 15,07 11,57 12,61 10,72
- Angaben in Prozent
microm
— I S INUS SOCIOVISION
ConsumerMarketing

Pinneberg 2010

Die Stadt der Biirgerlichen Mitte
Traditionsverwurzelten
Etablierten

Pinneberg 2020

Die Stadt der Modernen Performer
Burgerlichen Mitte
Hedonisten
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3.2.6 Kellinghusen

FvICe

Verteilung der Sinus-Milieus® (Anzahl Haushalte) 2010 und Abweichung vom In-
dex (100 = Schnitt Schleswig-Holstein)

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®

microm Geo Milieus — Kellinghusen (4.328 Haushalte)

Etablierte

Postmaterielle

sesells

Moderne Perfarmer

410; 9,5%
Index 87
346; 8,0%
Index 80
397; 9,2%
Index 91

Konservative

Traditionsverwurzelte

Traditionelle
Miliaus

DDR-Nostalgische

229; 5,3%
Index 93
702; 16,2%
Index 113
93 2,2%
Index 111

]

Bargerliche Mitte

Konsum-Materialisten

760; 17,6%
Index 120
561 13,0%
Index 109

= 498 11,5%
Hedonisten |ndex %
Experimentalisten
T T T T T T T T T 1
0 20 40 60 g0 100 120 140 160 180 200
Index*

*Index bezieht sich auf die Gesamtbevélkerung in Schleswig-Holstein

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein

O iine SINUS SOCIOVISION
. ) Schleswig- Schleswig-
Kellinghusen  Kellinghusen % Holsteign Holstein?% Index
1 BO1_ETB Etablierte 410 9,47 154.500 10,86 87
1 _B12_PMA Postmaterielle 346 7,99 142.174 9,99 80,
1 C12_PER Moderne Performer 397 9,17 143.093 10,06 91
2_A12_KON Konservative 229 5,29 81.210 571 93|
2_A23 _TRA Traditionsverwurzelte 702 16,22 204.900 14,40 113
2_AB2_DDR DDR-Nostalgische 93 2,15 27.659 1,94 111
3_B02_BUM Biirgerliche Mitte 760 17,56 208.233 14,64 120
3_B03_MAT Konsum-Materialisten 561 12,96 169.557 11,92 109
4_BC3_HED Hedonisten 498 11,51 171.066 12,03 96
4_C02_EXP Experimentalisten 332 7,67 120.091 8,44 91
Summen 4.328 100,00 1.422.483 100,00
microm

ConsumerMarketing
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]\

Milieu-Regio-Trend®
Entwicklung der Sinus-Milieus® 2010 — 2015 — 2020 (Anteile in % der Haushalte)

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®
20 -
15 -
mZ2010
10 - 2015
a
Post- Moderne Tradmons— DDR- Burgerllche Konsum- Experimen—
Etablierte materielle Performer Konservative verwurzelte Nostalgische Mitte Materialisten Hedonisten talisten
2010 9,47 199 9,17 5,29 16,22 2,15 17,56 12,96 %5 7,67
2015 9,97 8,19 11,13 4,58 10,68 1,93 18,99 13,47 12,79 8,26
2020 10,00 8,72 12,73 4,16 8,15 2,07 19,07 13,39 13,25 8,48
- Angaben in Prozent
microm
— I S INUS SOCIOVISION
ConsumerMarketing

Kellinghusen 2010

Die Stadt der Biirgerlichen Mitte
Traditionsverwurzelten
Konsum-Materialisten

Kellinghusen 2020

Die Stadt der Biirgerlichen Mitte
Konsum-Materialisten
Hedonisten
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3.2.7 Wrist

Verteilung der Sinus-Milieus® (Anzahl Haushalte) 2010 und Abweichung vom In-

dex (100 = Schnitt Schleswig-Holstein)

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®

microm Geo Milieus — Wrist (1.159 Haushalte)

DDR-Nostalgische

f. Etablierte [ 2% |
% é Postmateriella m

T o

E : Maderne Performer ‘fjdeax 58‘?

= Kanservative f:des; ii,‘;

% é Traditionsverwurzelte i-r?c;‘exlflg%

E - 25 2,2%

Index 111

Biirgerliche Mitte

Koensum-Materialisten

Mainstream
Milieus

173 14,9%
Index 102

150; 12,9%
Index 109

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein

Sem Hedonisten Vo 250,

g3z

7= Experimentalisten

a 20 40 &0 80 100 120 140 150 180 200
Index*
~ *Index bezieht sich auf die Gesamtbevélkerung in Schleswig-Holstein
e irm SINUS SOCIOVISION
Wrist Wrist % Sct:slssvtv;igr; SHCchls?:\il‘g%/; Index
1_BO1_ETB Etablierte 139 11,99 154.500 10,86 110
1_B12_PMA Postmaterielle 98 8,46 142.174 9,99 85
1_C12_PER Moderne Performer 99 8,54 143.093 10,06 85
2_A12_KON Konservative 68 5,87 81.210 5,71 103
2_A23_TRA Traditionsverwurzelte 184 15,88 204.900 14,40 110
2_AB2_DDR DDR-Nostalgische 25 2,16 27.659 1,94 111
3_B02_BUM Biirgerliche Mitte 173 14,93 208.233 14,64 102
3_B03_MAT Konsum-Materialisten 150 12,94 169.557 11,92 109
4_BC3_HED Hedonisten 140 12,08 171.066 12,03 100
4_CO02_EXP Experimentalisten 83 7,16 120.091 8,44 85
Summen 1.159 100,00 1.422.483 100,00
microm

ConsumerMarketing
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Milieu-Regio-Trend®
Entwicklung der Sinus-Milieus® 2010 — 2015 — 2020 (Anteile in % der Haushalte)

20 -

L3

Mobilitatsverhalten der Sinus-Milieus®

Milieu-Regio-Trend® — Wrist

10 -
5- | | I I
0—\

m2010
2015
2020

Etablierte
2010 11,99
2015 12,61
2020 12,92
microm

matoe?:t;lle P'\t:‘:f?)im:r Konservative Jer?\flljtlrgzi-e Nos?atl);;che
8,46 8,54 5,87 15,88 2,16
8,66 10,00 5,13 10,59 1,93
9,03 1176 4,64 7,87 2,07

I ————— SINUS SOCIOVISION

ConsumerMarketing

Burgerllche
Mitte

14,93
16,22
16,40

Konsum-
Materialisten
12,94
13,61
13,42

Hedonisten
12,08
13,53
13,92

Experimen-
talisten

7,16
7,73
7,95

Angaben in Prozent

Wrist 2010
Die Stadt der

Wrist 2020
Die Stadt der

Traditionsverwurzelten
Biirgerlichen Mitte
Konsum-Materialisten

Biirgerlichen Mitte
Konsum-Materialisten
Hedonisten
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4.1
4.1.1

4.1.2
4.2
421
4.3
43.1
43.2

4.4

Synopsen der Potenzialabschitzungen fiir die Mobilitit
im Umweltverbund, bzw. Affinitit zum OPNV

In Bezug auf die Milieus

Veranderungen der Sinus-Milieus in den ausgewihlten Stidten in den Jahren 2010,
2015 und 2020

Wachsende und schrumpfende Sinus-Milieus in den ausgewihlten Stidten

in den Jahren 2010 — 2015 - 2020

In Bezug auf die ausgewihlten Vertiefungsriume
Schwerpunkte in der Milieu-Verteilung in den ausgewihlten Raumen 2010

In Bezug auf die Mobilititstypen
Verteilung der Mobilititstypen in den Sinus-Milieus nach EW-GréBenklassen
Schwerpunkte der Mobilititstypen in den Sinus-Milieus nach EW-GréBenklassen

Fazit und Zusammenfassung
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4.1.1

Verinderungen der Sinus-Milieus in den ausgewihlten Stidten in den Jahren 2010, 2015 und 2020

Auswahlriume | Kiel Neumdunster Flensburg Elmshorn Pinneberg Kellinghusen Wrist

Milieu (Anteil in S-H) | 2010 2015 2020 | 2010 2015 2020 | 2010 2015 2020 | 2010 2015 2020 | 2010 2015 2020 | 2010 2015 2020 | 2010 2015 2020
Etablierte 811 82| 83| 82| 86| 88| 74| 76| 80| 11,1 | 114 | 11,6 11,9 [ 123 [12,6] 94| 99 |10,0] 11,9 | 12,6 | 12,9
10,86

Postmaterielle 10,4 110,01 | 98 91| 91| 92]10,1 10,0 98| 78| 7,7 82| 94| 93| 98] 79| 81 10| 84| 86| 9,0
9,99

Moderne Performer 122 {134 11501 83| 96109 98| 11,2 12,6 11,6 | 13,8 [ 15,8 11,6 [ 13,9 | 15,7] 9,1 | 11,1 | 12,7 8,6 | 10,0 [ 11,7
10,06

Konservative 46 3,7 321 48| 40| 36| 39| 31| 28| 39| 34| 30| 47| 39| 34| 52| 45| 41| 58| 51| 46
5,71

Traditionsverwurzelte | 11,1 | 85| 6,3 ] 18,8 | 14,7 [ 11,3] 16,3 [ 12,6 | 9,6 | 13,8 90| 6,8 13,2| 88| 6,6 ] 16,2 | 10,6 [ 81| 158 [ 10,6 | 7,8
14,40

DDR-Nostalgische 210 1,51 1,61 19| 1,5] 1,6 20| 16| 16| 25| 21| 23| 21| L,7| L7 21| 19| 20| 21| 19| 20
1,94

Biirgerliche Mitte 13,2 112,8 | 12,7 ] 16,6 | 16,6 | 16,8 | 15,9 | 15,6 | 15,8 | 15,1 | 16,1 [ 15,9 | 14,1 | 14,8 | 15,0 | 17,5 18,9 | 19,0 | 14,9 | 16,2 | 16,4
14,04

Konsum-Materialisten | 11,3 | 11,9 { 12,5 | 13,7 | 14,8 | 15,9 | 13,8 [ 14,6 | 15,6 | 12,6 | 12,9 | 12,6 | 11,6 | 12,0 [ 11,6 | 12,9 | 13,4 | 13,3 | 12,9 | 13,6 | 13,4
11,92

Experimentalisten 11,1 1124 1 126 74| 86| 88| 9,1]10,6 |10,7] 9,6 10,3 [ 10,4]| 9,8 | 10,5 10,7 76| 82| 84| 7,1 | 7,7| 7,9
8,44

Hedonisten 1551170 | 17,51 10,7 [ 12,3 [ 12,7 | 11,2 | 12,9 | 13,3 | 11,6 | 129 [ 129 | 11,2 | 123 | 12,6 | 11,5 | 12,7 [ 13,2] 12,0 | 13,5 | 13,9
12,03
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4.1.2 Wachsende und schrumpfende Sinus-Milieus in den ausgewihlten Stidten 2010 — 2015 - 2020

Auswahlrdume | Kiel Neumtinster Flensburg Elmshorn Pinneberg Kellinghusen Wrist
Milieu (Anteil in S-H) | 2010 2015 2020 | 2010 2015 2020 | 2010 2015 2020 | 2010 2015 2020 | 2010 2015 2020 | 2010 2015 2020 | 2010 2015 2020
Etablierte 81 |82 83 |82 [86 |88 |74 |7,6 |80 [11,1[114|11,6|11,9|123]126]94 |99 [10,011,9|12,6| 129
10,86
Postmaterielle 10,4110,1198 191 (91 (92 |10,1]100(98 |78 |7,7 |82 |94 [93 [98 |79 |81 |10 |84 |[8,6 |90
9,99
Moderne Performer 12,21 1341150183 |96 [109]9,8 | 11,2126 11,6 13,8 |158| 11,6 |13,9| 157|191 | 11,1 12,7]8,6 | 10,0| 11,7
10,06
Konservative 46 |37 |32 |48 |40 [36 |39 |31 (28 |39 [34 |30 |47 |39 |34 |52 |45 [41 |58 |51 (4,6
5,71
Traditionsverwurzelte | 11,1 | 8,5 | 6,3 | 18,8 | 14,7 | 11,3]16,3|12,6 9,6 |13,8|9,0 6,8 13,288 |06,6 |16,2|10,6 8,1 |158] 10,678
14,40
DDR-Nostalgische 21 11,5 |16 |19 |1,5 [1,6 |20 |16 (1,6 |25 (21 |23 |21 |1,7 |1,7 |21 |19 [20 |21 |19 |20
1,94
Burgerliche Mitte 13,21 12,8 | 12,71 16,6 | 16,6 [ 16,8 | 15,9 | 15,6 | 15,8 | 15,1 | 16,1 | 159 | 14,1 | 14,8 | 15,0 17,5 18,9 | 19,0 | 14,9 | 16,2 | 16,4
14,64
Konsum-Materialisten | 11,3 | 11,9 [ 12,5 13,7 | 14,8 | 15,9 | 13,8 | 14,6 | 15,6 | 12,6 | 12,9 | 12,6 | 11,6 | 12,0 [ 11,6 | 12,9 | 13,4 | 13,3 | 12,9 | 13,6 | 13,4
11,92
Experimentalisten 11,1 (1241126174 |86 |88 |91 |10,6(10,7]19,6 |10,3|10,4]9,8 [10,5]10,7}7,6 |82 |84 |71 |7,7 [79
8,44
Hedonisten 15,5 (17,0 17,5] 10,7 | 12,3 | 12,7 ]| 11,2 | 129 | 13,3 | 11,6 | 12,9 | 129 | 11,2 | 12,3 | 12,6 | 11,5 | 12,7 | 13,2 ] 12,0 | 13,5 | 13,9
12,03

schrumpfende Milieus wachsende Milieus
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4.2.1 Schwerpunkte in der Milieu-Verteilung in den ausgewihlten Riumen 2010
Auswahlriaume | Kiel Neumiunster Flensburg Elmshorn Pinneberg Kellinghusen Wrist

Milieu (Anteil in S-H) | 2010 2015 2020 | 2010 2015 2020 | 2010 2015 2020 | 2010 2015 2020 | 2010 2015 2020 2010 2015 2020 2010 2015 2020
Etablierte 8,2 |83 7,6 |80 11,1114 (11,6119 123 |12,619,4 |9,9 10,01 11,9 | 12,6 | 129
10,86

Postmaterielle 10,1 19,8 10,0 77 182 194 93 |98 8,1 10 8,4 |8,6 |90
9,99

Moderne Performer 13,4 | 15,0 11,2 11,6 [ 13,8 [ 15,8 | 11,6 | 13,9 | 15,7 ] 9,1 11,1 [ 12,71 8,6 | 10,0 | 11,7
10,06

Konservative 3,7 13,2 3,1 34 130 |47 |39 |34 152 |45 |41 58 15,1 4.6
5,71

Traditionsverwurzelte 8,5 |63 12,6 13,8190 [6,8 |113,2]8,8 [6,6 |16,2 10,61 8,1 15,81 10,6 | 7,8
14,40

DDR-Nostalgische 1,5 1,6 1.6 11,6 |25 |21 23 |21 1,7 | 1,7 |21 1,9 120 |21 1,9 120
1,94

Birgerliche Mitte 132 | 128 | 12,7 15,6 | 15,8 | 15,1 [ 16,1 | 15,9 | 14,1 | 14,8 | 15,0 18,9 [ 19,01 14,9 | 16,2 | 16,4
14,64

Konsum-Materialisten | 11,3 | 11,9 | 125] 13,7 | 14,8 | 15,9 | 13,8 | 14,6 | 15,6 | 12,6 | 129 [ 12,6 | 11,6 | 120 | 11,6 ] 129 | 134 | 13,3 ]| 12,9 | 13,6 | 13,4
11,92

Experimentalisten 12411260174 |86 |8,8 |91 10,6 1 10,71 9,6 |10,3]104198 | 10,5|10,717,6 |82 |84 |71 7,7 179
8,44

Hedonisten 17,01 17,5 . 123 112,71 1121129 | 133 11,6 | 12,9 [ 129 | 11,2 | 123 | 12,6 ) 11,5 12,7 | 13,21 120 | 13,5 13,9
12,03

- > 20% unter dem

bis unter 20%

bis 20% tber

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein

- > 20% Uber dem

jeweiligen Milieus

Landesdurchschnitt Schleswig-Holstein des

81



4.3.1 Verteilung der Mobilititstypen in den Sinus-Milieus nach EW-Grof3enklassen
(Spalte 1: bis 20.000 EW, Spalte 2: 20 — 100.000 EW, Spalte 3: 100 — 500.000 EW)

Mobilitidtstyp | Wenig FuBginger | OV Stamm- | OV Captives | OV Gele- Auto Puris- | Auto Puris- | Fernverkehr

. . Mobile Radfahrer kunden genheits- ten Kurz- ten Lang-
Milieu (Anteil in S-H) kunden strecke strecke
Etablierte 5 (7 [6 [24[14]9 |3 |6 [4 |4 |4 |5 |9 |8 |[11]|13|16]|16]25]|26]|28]5 |4 |6
10,86
Postmaterielle 6 [6 [8 [31[23|13)2 |5 |6 |5 |4 |7 |6 |[14]|16]8 |11 |14]28|21|19]2 |4 |5
9,99
Moderne Performer 7 16 |6 19157 |5 |6 |9 |12|16|16]9 (101511 (15(12]20|16[22)6 [6 |3
10,06
Konservative 12 (121331209 |1 [3 |3 |6 |7 |5 |4 |7 [(12]13|16[20]23[15|15)4 |5 |3
5,71
Traditionsverwurzelte 16 115121271188 |2 |7 |6 |3 |7 |9 |2 |5 |6 |5 |9 |12]15(12|10]3 |1 |1
14,40
DDR-Nostalgische 1112111322810 4 |5 |9 |1 |1 |7 |2 |6 |8 |14]12]15]121(20]120])1 |2 |1
194
Birgerliche Mitte 4 19 |7 |24|1719 |4 |4 |5 ]|5 |6 |7 |6 |10]|17]14]|18|16]|24|21[22]|5 |4 |4
14,64
Konsum-Materialisten 111411227 |115]110]16 |9 |6 |5 |8 |12]3 |6 |10]8 |13|14]21|16(15]6 |3 |3
11,92
Experimentalisten 6 |8 [7 |23 (|17 |11)4 |7 1019 |7 [15])12|13 (12|13 [12|13]20 (18163 |6 |4
8 44
Hedonisten 4 15 19 |25{20(|8 |4 |9 |8 |9 |5 |13]6 |12|15]13|12|12]19[20[19]|5 |6 |4
12,03

bis 20.000 EW
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4.3.2 Schwerpunkte der Mobilititstypen in den Sinus-Milieus nach EW-Gréenklassen

(Spalte 1: bis 20.000 EW, Spalte 2: 20 — 100.000 EW, Spalte 3: 100 — 500.000 EW)

Mobilititstyp | Wenig FuBginger | OV Stamm- | OV Captives | OV Gele- Auto Puris- | Auto Puris- | Fernverkehr
. o Mobile Radfahrer kunden genheits- ten Kurzstr. | ten Langstr.
Milieu (Anteil in S-H) kunden
Etablierte 5 17 |6 |24[14(9 |3 |6 [4 |4 |4 |5 |9 [8 |11]13|16[16]25]|26|28]5 (4 |6
10,86
Postmaterielle 6 |6 |8 |31(23[13]2 |5 |6 |5 |4 |7 |6 [14]|16]8 |[11|1428|21|19])2 (4 |5
9,99
Moderne Performer 7 (6 |6 |19(|15(7 |5 |6 |9 |12|16|16]9 [10[15]11 15|12 2016|226 |6 |3
10,06
Konservative 1211213312019 |1 |3 |3 |6 |7 |5 |4 |7 |12]13|16[20]23|15|15)14 |5 |3
5,71
Traditionsverwurzelte 16 (15121127188 J2 |7 |6 |3 |7 (9|2 [5 |6 |5 (9 |12(15]12|10(3 |1 |1
14,40
DDR-Nostalgische 1112113228104 [5 |9 |1 |1 [7 |2 |6 |8 |14|12|15]21|20]20])1 [2 |1
1,94
Burgerliche Mitte 4 (9 |7 24179 |4 |4 |5 |5 |6 |7 |6 [10[17]14]|18|16]|24|21|22]|5 |4 |4
14,64
Konsum-Materialisten 11 (1412127151016 |9 |6 |5 |8 [12]3 (6 |[10]|8 [13|14|21|16|15]6 |3 |3
11,92
Experimentalisten 6 |8 |7 2317|114 |7 (1019 |7 |15)12(13 12|13 [12|13|20(18]|16]|3 [6 |4
8,44
Hedonisten 4 |5 19 |25]20(8 |4 |9 [8 |9 |5 |13]6 [12(15]13|12|12]19[20|19]5 |6 |4
12,03

> 15 % des Durchschnitts < 15 % des Durchschnitts aller Milieus
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4.4  Fazit und Zusammenfassung

4.4.1 Milieus mit hohem Anteil an OPNV-Nutzung

Stammkunden Die Experimentalisten (4 —10%)
Die Konsum-Materialisten (6 — 9%)
Die Modernen Performer (5-9%)
Die Hedonisten 4 —9%)

Captives Die Modernen Performer (12 —16%)
Die Experimentalisten (9 —15%)
Die Hedonisten (9 —13%)
Die Konsum-Materialisten (5 — 12%)

Hoher Anteil von Schilern, Azubis und Studenten in den Milieus

Aufgrund des Lebensalters noch kein Fihrerscheinbesitz

PKW aus wirtschaftlichen Griinden nicht verfiigbar oder eingeschrinkt verfiigbar
(PKW gehort z.B. Eltern oder andere Personen im Haushalt)

Bei steigendem Einkommen, bzw. Verinderung der Lebenssituation und Wechsel

in ein anderes Milieu Abwanderung zu mehr PKW-Nutzung

Aufgrund des demografischen Wandels weiteres Sinken der Schiilerzahlen zu erwarten
mit entsprechenden Auswirkungen auf die Gruppe der Captives

Bei angespannter wirtschaftlicher Situation und Verteuerung der PKW-Nutzung
durch Energickosten, aber auch Unterhaltungskosten (Service, Werkstatt etc..) wird die
OPNV-Nutzung weiter an Bedeutung gewinnen (vor allem im Milieu der Konsum-
Materialisten, in dem keine 6konomische Verbesserung der LLage erkennbar ist)

Gelegenheits- Die Experimentalisten (12 - 13%)
kunden Die Modernen Performer (9 —15%)
Die Biirgerliche Mitte (6 —17%)
Die Postmateriellen (6 —16%)
Die Hedonisten (6 — 15%)

Rationale Entscheidungsprozesse: Verfiighbarkeit (rdumlich und zeitlich) und Wirt-
schaftlichkeit des OPNV fiihrt zu Multi-Optionen bei der Wahl der Verkehrsmittel bei
den Vertretern der Leitmilieus (Etablierte, Postmaterielle und Moderne Perfomer)
GroBtes Segment der OPNV-Nutzer mit Wachstumspotenzial

Wenig Abwanderung zu erwarten, da die Wahl-Optionen zwischen den Verkehrsmit-
teln in den stark vertretenen Milieus bereits heute in grolem Maf3 vorhanden sind

Fazit

e bei den OPNV-affinen Milieus handelt es sich in erster Linie um Wachstumsmili-
eus; dies betrifft die Stammkunden und Captives — also gute Aussichten!

e bei den Gelegenheitskunden sind ebenfalls die Wachstumsmilieus weit vorne mit
dabei

e mit steigenden Kosten des PKW (Anschaffung, Betrieb, Unterhaltung, Steuern)
kann durchaus noch Potenzial fiir den OPNV gewonnen werden (vor allem bei den
preissensiblen Milieus der Konsum-Materialisten und der Biirgerlichen Mitte)

Lebenswelten und Mobilitit in Schleswig-Holstein

FVICE

84



4.4.2 Milieus mit geringer Mobilitit

Die Traditionsverwurzelten (16 - 21% wenig Mobile)

* Hohes Durchschnittsalter und geringes Einkommen bei den Angehdrigen des Milieus

e In Gebieten mit Einwohnerzahlen unter 20.000 deutlich héherer Anteil an Ful3- und
Fahrradwegen

* Aufgrund von Freizeitinteressen ,,rings um Haus und Wohnung* relativ geringer Anteil
von Freizeitwegen

e Gefahr der ,, Immobilitit mit veranderter Versorgungsinfrastruktur (Zentralisierung,
Erreichbarkeit, in Regionen mit geringer Dichte)

Die DDR-Nostalgischen (11 —12% wenig Mobile)

* Hoher Anteil an Fahrrad- und FuBBwegen in der Alltagsmobilitit (10 — 32%)

¢ Unterdurchschnittliche Nutzung des OPNYV als Stammkunden

* Aufgrund von Freizeitinteressen ,,rings um Haus und Wohnung* relativ geringer
Anteil von Freizeitwegen

*  Hoher Altersdurchschnitt im Milieu

e insgesamt ein Milieu, das eher verschwindet

Die Konsum-Materialisten (11 —14% wenig Mobile)

¢ insbesondere in den Gemeinden der Groflenklasse 20 — 100.000 EW hoher Anteil
*  FuBlwege und Fahrradnutzung steigt mit abnehmender GroB3enklasse

* unterdurchschnittliche Nutzung des OPNV als Gelegenheitskunden

Fazit
e insbesondere bei den Traditionsverwurzelten, die in S-H zwar sinkenden, aber heu-
te noch hohen Anteil von iiber 14% der Bevolkerung stellen, droht die Gefahr der
Immobilitit
e hier ist besonderes Augenmerk auf die Sicherung einer dezentralen Versorgungsinf-
rastruktur zu richten

4.4.3 Milieus mit iiberdurchschnittlicher Nutzung des PKW

Die Etablierten:

*  Hoher Stellenwert des Autos als Mittel der Individualisierung, Setzen eigener Mal3stidbe; das
Auto als personliches, mal3geschneidertes Produkt

*  Ablehnung vordergriindiger Prestige-Signale; zunehmend horizontale Differenzierung, Life-
style-Anspriiche

*  Auch Befriedigung von Escape-Bediirfnissen durch das Auto (Abschalten und Entspannen
vom beruflichen Alltag)

* hoher Anteil an Modellen der Oberklasse und Luxusklasse, hoher Anspruch an Quali-
tat
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Die biirgerliche Mitte

GroBe Bedeutung des Automobils als zentraler Bestandteil der individuellen Alltags-
mobilitit

Das Auto ist eine notwendige (und teuere) Investition, aber auch ein Element der Le-
bensqualitit; hiaufig Notwendigkeit einer strikten Kostenkontrolle

Wunsch nach einem Automobil, das den vielfaltigen Nutzungsbediirfnissen gerecht wird
und gleichzeitig das personliche Lebensgefiihl spiegelt, Familientauglichkeit erforder-
lich, hohes Sicherheitsbedurfnis, Gebrauchsnutzen vor Geltungsnutzen

Bevorzugung von Kleinwagen und Vans, Wirtschaftlichkeit spielt eine wichtige Rolle

Die Konservativen

Das Auto als unverzichtbarer Bestandteil des Alltags zur Wahrung der persénlichen
Mobilitit und Unabhingigkeit (gerade im Alter)

Ausgeprigtes Preis-Leistungs-Bewusstsein und Kostensensibilitit,

Ablehnung vordergriindiger Prestige-Signale, Understatement-Orientierung bei hohen
Qualititserwartungen

Bevorzugung von deutschen Premium-Marken der Mittel- und Kompaktklasse

Fazit

die Milieus der Konservativen und der Etablierten betrachten das Auto als ein Symbol von
Prestige, bzw. Unterscheidung von anderen Gruppen; es hat daher einen hohen Stellenwert
fir die Identitit und Zugehorigkeit zum jeweiligen sozialen Umfeld

im Milieu der Birgerlichen Mitte stehen eher praktische Erwidgungen im Vordergrund fir
die Nutzung des PKW

eine quantitative Steigerung der OV-Mobilitit ist in diesen Milieus eher schwierig zu errei-
chen
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Milieuorientierung von Jugendlichen 14 — 19 Jahre (OPNV-Captives)

Fiir die Nutzung des OPNV sind vor allem die Jugendlichen, die als Captive Riders unter-
wegs sind, eine zahlenmiBig wichtige Nutzergruppe. Jugendliche prigen ihre Milieuzuge-
horigkeit in dieser Phase erst aus — man spricht daher von einer Milieuorientierung, die
durchaus von der Milieuzugehorigkeit des Elternhauses abweichen kann.

Die folgenden Aussagen zur Milieuorientierung von Jugendlichen wurden von Borgstedt
und Calmbach, in der Zeitschrift das baugeriist 1/2010 ,,Jugendarbeit 2017 veroffentlicht
und erginzen und differenzieren das Bild der Milieus fiir das Segment der Jugendlichen.

Hohe
Bildung 1
(Gymnasium)
Mittlere
Bildung 2
(Realschule)
Bidung 3
(Hauptschule)
© Sinus Sociovision 2007
Soziale Ein-Ordnung Geltung (Anders) Sein Adaptive Navigation  Selbst-Exploration
Lage Ein moralisch Leben Teiihaben Trends; Aulhrwm entdecken, |Eigene Chancen und Optionen; Eigene
mmﬁﬁm 2 mi‘ﬁwm mnmﬂm:;m’?' Wm"%‘:m mﬁusg&:?‘:w
Alters- | S beir " Laban genisden; Posltion 7 feifalti Andock x
‘spezifische Mnm&"‘mmmn e mm":n'“ummm'm mm% S s e muﬁ‘w o
Orientierung auf sich u. Welt (er)finden
M i A I B 11 I C 11
Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung
Pifichterfillung, Sicherhait, mmmgl Genws,‘_'“ fhe My tionalitat, Treude, Leban in

In der Alterskohorte der 14-19-Jdhrigen stel-
len die Traditionellen mit einem Anteil von
4 Prozent das kleinste Segment. Charakteris-
tisch fur diese Gruppe ist die starke Beto-
nung von Pflicht- und Akzeptanzwerten bei
gleichzeitiger Distanz zu hedonistischen und
individualistischen Werten.

Traditionelle Jugendliche haben von allen
Milieus die geringste Affinitit zu Jugendsze-
nen und lehnen deviante Jugendliche stark
ab. Entsprechend verhalten sie sich distan-
ziert zu gemeinhin ,,typisch® jugendlichen
Hobbies wie Internet, Fast Food und Kino.
Sie stellen die Erwachsenenwelt nicht in Fra-
ge, sondern betonen, dass man als Jugendli-
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cher seinen Platz dort finden muss. Da die
gesellschaftliche Integration von entschei-
dender Bedeutung ist, spielen u.a. Vereinsak-
tivitdten hier eine gréfere Rolle als in ande-
ren Milieus.

Zum jugendlichen Mainstream sind u.a. die
konsum-materialistischen und die biirgerli-
chen Jugendlichen zu zdhlen. Beide Gruppie-
rungen distanzieren sich sowohl von den
stark traditionell orientierten als auch ,hy-
permodernen® Jugendlichen.

Biirgerliche Jugendliche (Anteil: 14 Pro-
zent) bewegen sich zwischen Augenblicks-
Genuss und Zukunfts-Geltung. Einerseits
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will man teilhaben an Lifestyle-Trends,
mochte Spaly haben und die Freiheit und die
vielfiltige Medien und Warenwelt genielen.
Andererseits beginnen sie aber bereits, sich
frih um die eigene Zukunft zu sorgen; ,,An-
kommen® ist ein wichtiges Ziel. Der Spagat
zwischen beidem gelingt diesem Milieu durch
die Vermeidung von Extremen, indem man
mitmacht, ohne ,aus der Rolle” zu fallen:
Internet ist selbstverstindlich, Computerspie-
le jedoch weniger relevant. Hiufige Treffen
mit Freunden sind wichtig - lange, ausschwei-
fende Clubnichte jedoch eher selten.

Fir Konsum-Materialisten (Anteil: 11 Pro-
zent) ist Markenkonsum ein wichtiges Zei-
chen von Modernitit, Prestige und gesell-
schaftlicher Teilhabe. Als wichtiges Lebens-
ziel duBern diese am stirksten sozial benach-
teiligten Jugendlichen, dass sie es einmal bes-
ser haben méchten als die eigenen Eltern.
Zumeist stolen Jugendliche dieses Milieus im
Kontext Freizeit an klare finanzielle Grenzen,
die die Gestaltungsspielriume einengen. So
pflegen sie kaum spezifische Hobbies und
steht thnen zu Haus hédufig kein PC zur Ver-
figung. Da sie sich hiufig als gesellschaftli-
che Verlierer empfinden und kaum Auf-
stiegschancen erhoffen, ldsst sich das unter-
durchschnittlich ausgeprigte Interesse an
Weiterbildung durchaus auch als resignative
Reaktion interpretieren.

Das groBte jugendliche Milieu stellen die
Hedonisten (Anteil: 26 Prozent). Diese
Gruppe lehnt burgerliche Ordnungsnormen
und Normalbiografien demonstrativ ab. Wie
bei den Konsum-Materialisten und vollig
anders als bei den Burgerlichen und Traditio-
nellen zihlt fir sie v.a. das Leben im Hier
und Jetzt. Es ist entsprechend ein Milieu mit
einer hohen Affinitit zu Jugendszenen (Punk,
Emo, Techno, Gothic, Hip Hop). Daher
spielen sich auch die Freizeitaktivititen weni-
ger in den gingigen Lokalititen des Main-
stteam ab (Fernsehen, Sportverein, etc.),
sondern idealerweise im ,,Nicht- Alltdgli-
chen®, nidmlich dort, ,,wo was los ist” (spe-
zielle Kneipen/Festivals, Freizeitparks).

Ebenfalls widerspenstig prisentieren sich die
Postmateriellen (Anteil: 6 Prozent). Im
Vergleich zu den Hedonisten duBert sich die
Widerspenstigkeit der Postmateriellen eher
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diskursiv als durch stilistische Provokationen.
Fir dieses bildungsnahe Milieu ist bereits
frih ein starkes politisches Bewusstsein
kennzeichnend; man mochte eine kritische
Position einnehmen; sich (politischen) Auto-
rititen verweigern. Eine grundsitzlich kriti-
sche Anti-Haltung zeigt sich auch in der Ab-
grenzung von einer Vielzahl jugendlicher
,JKonsumaktivititen®, z.B. Fernsehen,
DVDs, Fast Food, Discos und Shopping.
Demgegeniiber existiert in diesem Milieu

eine deutlich tberdurchschnittliche Affinitit
zu (hoch)kulturellen Freizeitangeboten, wie
z.B. Buchern und klassischer Musik als Aus-
druck reflektierter Auseinandersetzung mit
bewusst gewihlten Inhalten.

Ein weiteres Milieu mit einer hohen Formal-
bildung sind die Modernen Performer - die
junge Leistungselite (Anteil: 25 Prozent).
Thnen geht es darum, Etappenziele frither
und besser als ihre Peers zu erreichen. Man
gibt sich offen, chrgeizig, pragmatisch und
flexibel und verfolgt eine klare Benefit- Per-
spektive: man méchte dort andocken, wo es
nitzt und das personliche Vorankommen
beschleunigt. Auf der Uberholspur des Le-
bens muss angesichts der Vielzahl attraktiver
Freizeitangebote mehrgleisig gefahren wer-
den. Performer sind kulturelle ,,Omnivores®,
die erst einmal nichts ausschlieBen, so lange
es nicht offenkundig ,,out” ist. Analog sind
sie bei tiber der Hilfte der Top- Preizeitakti-
vititen Uberreprisentiert.

Am duBlerten postmodernen Rand finden
sich die Experimentalisten (Anteil: 14%) -
die Lifestyle-Avantgarde unter den Jugendli-
chen. Thr Motto lautet: Alles bleibt anders.
Sie zeichnet eine pragmatisch-lockere Grund-
haltung aus (weniger ,,vergriibelt” als die
Postmateriellen und nicht so ,verbissen®
leistungsorientiert wie die Modernen Perfor-
mer). lhre Freizeitgestaltung ist ebenso durch
Flexibilitit und Vielfalt gekennzeichnet, das
Internet nimmt dabei als Beziehungstool fiir
die Pflege der regional bis international ver-
streuten Freundeskreise eine hohe Bedeutung
ein. Aktives Ausleben von Individualitit und
Lebensfreude ist die wichtigste Maxime. Ent-
sprechend selten sind Experimentalisten zu
Hause und umso hiufiger in Diskotheken
und Clubs unterwegs.
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